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1. Introduccion



1.1 Descripcion del tema

Esta investigacion consiste en un analisis sobre el uso de los perfiles de Instagram de los
programas de late night: The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, jJimmy Kimmel Live!,
y The Late Late Show with James Corden. El objetivo principal consiste en comprobar en
qué medida el paradigma de crear contenido transmedia esta en auge en los programas de

late night americanos.

Para acotar el tema de forma concisa, se analizaran las publicaciones de los tres programas
desde el 18 de marzo hasta el 19 de abril de los afios 2019, 2020, y 2021. Se han escogido
estas fechas debido a que el 18 de marzo de 2020 los tres programas empezaron a emitir
desde sus hogares, cambiando abruptamente la manera de trabajar, una consecuencia

directa del confinamiento impuesto en Estados Unidos por la pandemia de la Covid-19.

La muestra se comprende en 33 dias que nos permiten observar el comportamiento de los
programas. Con estos datos se analizara la regularidad de las publicaciones, las reacciones
que se generen, el formato utilizado, y el contenido, diferenciando entre mondlogos,

segmentos Yy entrevista.

La relevancia radica en que el afio 2020 estuvo marcado por el aumento de redes sociales,
con un 27% més que el 2019 segun el informe Digital 2021 elaborado por Hootsuite y
We are Social.! Asimismo, este trabajo se distingue por su novedad, ya que es la primera
investigacion que analiza el uso de narrativas transmedia en los programas de late night

a través de la plataforma de Instagram.

Esta investigacion busca corroborar si lo que se encuentra en los libros es verdaderamente
aplicable en el mundo laboral, y si es relevante en nuestros dias o en un futuro cercano,
es por ello por lo que el analisis obtenido se discute con especialistas en la materia, como
es el caso de Jeff Gomez, CEO de Starlight Runner Entertainment, o con integrantes del

equipo de los programas de late night.

1 Juste, M. (10 de 02 de 2021). La pandemia dispara el uso de las redes sociales, un 27% maés que hace un
afio. Expansion.



1.2 Hipotesis

H1: La hipdtesis inicial presupone que durante el confinamiento de 2020 se ha visto un
incremento en el despliegue de narrativas transmedia en los perfiles de Instagram de
programas de late night: The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, Jimmy Kimmel Live!,

y The Late Late Show with James Corden.
1.3 Objetivos

Otros objetivos del proyecto son:

Objetivo 1: Determinar cual es el programa de late night que lleva la delantera en el

desplazamiento de una narrativa transmedia.

Obijetivo 2: Comprobar si cada vez hay mas productores transmedia en los programas de

late night y si es un puesto cuya demanda ha incrementado.
1.4 Introduccién metodoldgica

El presente estudio tomara en consideracion articulos, investigaciones, videos, libros
reportajes, podcasts, y entrevistas sobre las narrativas transmedia, los talk shows y el

género de los late night.

La recoleccion de datos en la red social de Instagram se desarrollara de la siguiente

manera:

e En primer lugar, se analizaran los perfiles de Instagram de los tres programas de

late night para saber el nimero de seguidores con los que cuenta.

e En segundo lugar, se creard una tabla con la herramienta de Excel en donde se
tabularan los datos recolectados en el periodo comprendido entre el 18 de marzo
y el 19 de abril de 2019, 2020 y 2021. Esta informacion se desglosara en fecha,

formato de la publicacion, likes, reproducciones, y comentarios.



e Por ultimo, se crearan los graficos con la misma herramienta para su posterior

analisis.

Este trabajo cuenta con entrevistas realizadas en distintos formatos a los siguientes

profesionales:

o Jeff Gomez, CEO de Starlight Runner Entertainment. Entrevista grabada en la
plataforma Zoom el 27 de abril de 2022, a las 16:00 hora Madrid. (Conexidn con
Nueva York).

o Max Kliman, Ratings Researcher at Jimmy Kimmel Live!l. Entrevista grabada en
la plataforma Zoom el 10 de abril de 2022, a las 18:00 hora Madrid. (Conexion
con Los Angeles, California).

o Jorge Bustos, periodista, escritor, y jefe de opinion en el diario EI Mundo.
Entrevista grabada de forma presencial el 21 de abril de 2022, a las 16:00 hora
Madrid. (Pozuelo de Alarcon, Madrid).

o Tyler Riggers, escritor, productor digital y animador, encargado de presentar los
gréficos electronicos en The Late Late Show with James Corden, como auxiliar.
Entrevista via mensajeria en LinkedIn el 5 de abril de 2022.

o Luis Maria Alcazar Garcia, director creativo y de entretenimiento en El Cafionazo
Transmedia. Entrevista grabada en la plataforma Zoom el 6 de marzo de 2022, a
las 17:00 hora Madrid. (Pozuelo de Alarcon, Madrid).



2. Marco Tebrico
2.1 Definiciéon de narrativa transmedia

El profesor Carlos A. Scolari define las narrativas transmedia en su libro “Narrativas
Transmedia: cuando todos los medios cuentan” (2013) como una particular forma
narrativa que se expande a través de diferentes sistemas de significacion (verbal, iconico,

audiovisual, interactivo, etc.) y medios (cine, comic, television, videojuegos, teatro, etc.).?

El concepto de narrativa transmedia (NT) fue acuiiado originalmente por el profesor
Henry Jenkins, periodista, profesor e investigador que escribié en un articulo publicado
en Technology Review en el 2003, en el que afirmaba que “hemos entrado en una nueva
era de convergencia de medios que vuelve un evitable el flujo de contenidos a través de

multiples canales”.

Los consumidores se han vuelto recolectores de informacidn, por lo que buscan adentrarse
a las historias, conectar con los personajes y darles una continuidad en diferentes
formatos. Las producciones como Star Wars o Pokémon son referentes de este tipo de

narrativas.

Scolari destaca que una narrativa transmedia no consiste en adaptar el contenido de un
lenguaje a otro, como podria ser de un libro al cine, sino que la historia va mucho mas
alla y desarrolla un nuevo mundo narrativo que se despliega en diferentes medios y
lenguajes, lo que permite la expansion del relato a la vez que surgen nuevos personajes y

situaciones.

Jeff Gomez define las narrativas transmedia como “una técnica que toma un concepto, un
mensaje 0 una historia y la extiende en distintas plataformas de medios, de formas
diferentes. Es una técnica apasionante porque interactia con el consumidor o con la

audiencia de tal manera que les permite tener una voz dentro de la narrativa”.®

2Scolari, C. A. (2013). Narrativas transmedia: cuando todos los medios cuentan. Barcelona, Espafia:
Deusto. Recuperado el Marzo de 2022

3 Ekos. (4 de Diciembre de 2017). Ekos. Recuperado el 2022, de
https://www.ekosnegocios.com/articulo/jeff-gomez-el-visionario-en-transmedia--storytelling



En definitiva, las narrativas transmedia forman parte de un relato que se expande a través
de diferentes medios y plataformas de comunicacion. No se basa en duplicar un contenido
en distintas plataformas; no es, por ejemplo, adaptar un comic al cine, sino que este se
transforma, aportando contenido que es complementario a la narrativa inicial. Esto ayuda
a comprender el universo narrativo, a la vez que lo expande y alcanza un publico méas

extenso.

Una de las cualidades de las narrativas transmedia es que se pueden disfrutar de manera
independiente en cada plataforma, por lo que no es necesario conocer el contenido, o la
existencia de cualquier otra. Jenkins explica que en las NT cada medio “hace lo que mejor
sabe hacer: una historia puede ser introducida en un largometraje, expandirse en la
television, novelas y codmics, y este mundo puede ser explorado y vivido a través de un
videojuego. Cada franquicia debe ser lo suficientemente autbnoma para permitir un
consumo auténomo. O sea, no debes ver la pelicula para entender el videojuego, y
viceversa (...) Las narrativas transmedia son historias contadas a través de multiples
medios. En la actualidad, las historias mas significativas tienden a fluir a través de

multiples plataformas mediaticas”.
2.2 Los principios fundamentales de las narrativas transmedia

El concepto de narrativa transmedia se ha discutido reiteradas veces al pasar de los afios.
Si bien Henry Jenkins es quien introdujo este término, su vision proviene desde una
perspectiva académica, por lo que se puede complementar con los principios de Jeff
Gomez, quien ocupa el puesto como uno de los profesionales mas reconocidos en el sector
transmedia por sus trabajos en grandes proyectos cinematograficos como Avatar, Piratas
del Caribe, Spider-Man, y campafias de narrativas de marca para Coca-Cola (Fabrica de

la felicidad), Pepperidge Farm (Goldfish) y Spartan Race.

Desde la perspectiva del profesor Henry Jenkins, podemos destacar su articulo titulado
“The Revenge of the Origami Unicorn”, en el que identifica siete principios
fundamentales de la narrativa transmedia, y que publicé en su blog Confessions of an

Aca-Fan, traducido como Confesiones de un Académico-Fan.



2.3 Los siete principios de la narrativa transmedia segun Henry Jenkins

o Expansion (Spreadability) vs. profundidad (Drillability)
o Continuidad (Continuity) vs. Multiplicidad (Multiplicity)
e Inmersion (Immersion) vs. Extraibilidad (Extractability)
e Construccion de mundos (Worldbuilding)

o Serialidad (Seriality)

e Subjetividad (Subjectivity)

e Realizacion (Performance)

Expansion (Spreadability) vs profundidad (Drillability)

El concepto de expansion hace referencia a la capacidad que poseen los espectadores para
difundir la narrativa a través de acciones en redes sociales, lo que causa el aumento del

capital simbélico y econémico del relato.

En cuanto a profundidad, Jenkins se refiere a la capacidad que poseen las narrativas de
penetrar en las audiencias. Los consumidores se interesan por las diferentes vertientes de
una produccion transmedia que logre llamar su atencion y motivarlos para que sean ellos

los que difundan y amplien el contenido.

Ambos términos se complementan entre si, pues los usuarios no difunden la informacion
a menos de que les parezca interesante y su motivacion intrinseca los lleve a investigar

sobre el tema de la narracion.

Continuidad (Continuity) vs. Multiplicidad (Multiplicity)

La continuidad se refiere a la necesidad de que exista una coherencia e hilo conductor en
la narrativa transmedia a través de los diferentes lenguajes, medios y plataformas en los

que se despliegue.

Un consumidor espera que las caracteristicas y comportamientos claves que identifiquen
a un mismo personaje se mantengan en un formato cinematografico, una novela, o un

videojuego. Harry Potter o Indiana Jones son algunos ejemplos. Por otro lado, la



multiplicidad se refiere a la posibilidad de crear experiencias narrativas que sean

diferentes, e incluso incoherentes, con respecto a la version original de la narrativa.

Inmersién (Immersion) vs. Extraibilidad (Extractability)

El concepto de inmersion se refiere a la sumersion plena de un usuario en la realidad del
universo transmedia independientemente de su formato. Esta practica la podemos
presenciar mayormente en los videojuegos. Los usuarios juegan en el mundo de tal
manera que las emociones parecen reales y algunos llegan a dudar sobre lo que es real y

lo que no lo es, ya que la experiencia no ha sido ficticia para el jugador.

En el caso de la extraccion, este concepto se refiere a sacar elementos del universo
transmedia y traerlos al mundo real. Un ejemplo que sefiala Scolari en su libro es el uso
de product-placement inverso, en donde un producto nativo en la ficcion se comercializa
en el mundo real, algunos ejemplos son la vestimenta de Harry Potter, o la cerveza Duff

de Los Simpson.

Construccién de mundos (Worldbuilding)

Las narrativas transmedia requieren el desarrollo de un mundo en el que se desarrolle la
historia, y que haga més creible el relato para los consumidores, es gracias a este
desarrollo en los detalles que un fan puede asociar diferentes aspectos en la vida de los

protagonistas.

Scolari indica en su libro que por esta razon no es extrafio que los profesionales de las
narrativas transmedia se vean a si mismos como constructores de mundos, pues partimos
de una historia que requiere de un planteamiento, cumbre y un desenlace.

Serialidad (Seriality)

Jenkins indica que las NT deben poder fragmentarse en unidades pequefias que se puedan

distribuir en diferentes formatos y medios.

Subjetividad (Subjectivity)

10



En las narrativas transmedia se potencia la posibilidad de que el usuario pueda percibir la
historia narrativa desde diferentes puntos de vista debido a la gran cantidad de personajes
e historias que puedan surgir. Con las adecuaciones de lenguajes y medios, se presentan
modificaciones que cambian la dindmica anterior. Por ejemplo, si en una novela hay 3
personajes, eso no quiere decir que en la adaptacion cinematogréafica no se puedan agregar
mas y que en el videojuego se incorpore otro jugador, o avatar, que desarrolle un papel
fundamental en la historia. Las posibilidades para narrar una historia son inmensas, pues
la adecuacion de los medios requiere de una previa planificacion y estrategia que responda

a los objetivos de la empresa.

Realizacion (Performance)

Este concepto hace referencia a la importancia de las acciones de los prosumidores en las
NT. Los fans pueden promover su narrativa favorita a la vez que crean su propio
contenido que logra expandir cada vez mas las fronteras del mundo narrativo. Algunos
ejemplos son los blogs de fans en donde se escriben escenas alternativas de las narrativas,
videos que pueden publicar los propios usuarios en sus redes, o simplemente reaccionar

a contenidos especificos en distintos medios.

2.4 Los principios de la narrativa transmedia segun Jeff Gomez

Segun Jeff Gomez, CEO de Starlight Runner, los ocho principios que segun él

caracterizan a las narrativas transmedia son los siguientes:

El contenido es creado por uno 0 muy pocos visionarios

Este es un principio que posee dos interpretaciones, en primer lugar, se entiende que las
narrativas transmedia deben ser o bien dirigidas por un grupo reducido de productores y
guionistas, o lideradas por un coordinador o productor transmedia que evite

contradicciones y lineas argumentales que contrastan con la idea inicial.

La segunda lectura de este principio entiende que el trabajo de los productores transmedia
solo se puede llevar a cabo por personas con habilidades especiales y mentes brillantes,
como seria el caso de grandes productores en el mundo del cine como Spielberg. Esta

11



vision es un poco mas discutida, pues muchas personas inmersas en el mundo de las
narrativas transmedia sugieren que no es necesario nacer con un don para crear un

despliegue como ese.

La transmedialidad debe ser prevista al comienzo de la vida de la franquicia

Gomez menciona la importancia de pensar en estrategias cross-media desde los inicios
de una narrativa. Los productores y guionistas necesitan prever los posibles despliegues
que pueda tener una historia en diferentes medios para entonces poder pensar en el
lenguaje adecuado, pues esto les permitird llegar a tiempo y aprovechar las posibles

vertientes que surjan.

Es importante destacar que esto no significa que todos los medios y plataformas se deban
poner en funcionamiento de manera paralela ni inmediatamente, sino que la expansion
puede ser progresiva dependiendo del feedback que vaya recibiendo la historia, y de los

recursos que se tengan a disposicion.

El contenido se distribuye en tres o mas plataformas de medios

Este principio no amerita explicaciones, pues segin Gomez, una narrativa transmedia

debe distribuirse como minimo en tres medios o plataformas.

El contenido es Unico, aprovecha la especificidad de cada medio y no es reutilizado

por otra plataforma

En este principio Gomez rechaza las adaptaciones como parte del desarrollo de una
narrativa transmedia y retoma uno de los planteamientos de Henry Jenkins: en las
narrativas transmedia cada medio “hace lo que mejor sabe hacer”, haciendo alusion a las

diferentes oportunidades que ofrece cada formato.
Para el éxito en el planteamiento de la narrativa transmedia Gomez propone que se cree

una “mitologia” en donde se explican exhaustivamente los detalles del mundo narrativo.

Esto va desde las caracteristicas de los operacionales hasta una descripcion sobre el

12



espacio e historias que ayuden a los guionistas a adaptar el contenido segln las

posibilidades que ofrezca cada uno.

Debe existir un esfuerzo concertado para evitar las fracturas y divisiones del mundo

narrativo

Este principio evidencia la necesidad de centralizar el universo narrativo para mantener
su coherencia y continuidad en toda la historia. No obstante, se muestra un desafio con
los contenidos generados por los usuarios, pues independientemente del formato, cada
uno hara de su adaptacion una historia que siga ideas y criterios propios, llegando incluso

a alejarse de la percepcion oficial que tenian los productores.

La integracion debe ser vertical y abarcar a todos los actores

Jeff Gomez propone unificar la gestion del universo narrativo integrando a todos los
actores econdmicos que trabajan en la produccién y distribucion transmedia, como son

las empresas, colaboradores, licenciatarios, etc.

Incluir la participacion de las audiencias, incluyendo los portales web, redes sociales

y los contenidos generados por los usuarios.

El productor considera que toda narrativa transmedia debe contar con la participacién e
interaccion del publico, incluyendo los portales web y las redes sociales. De esta manera
asume un rol activo que cambie la perspectiva de consumidor al perfil del “prosumidor”

en donde proporciona contenidos distintos a través de diferentes medios y plataformas.

2.5 El prosumer: (productor + consumidor)

Si algo ha cambiado en las Gltimas décadas, es la vision sobre el papel que tiene el
consumidor. En el siglo XX se entendia a la comunicacion como un proceso
unidireccional en el gue el usuario solo aceptaba la informaciéon y no emitia ninguna
respuesta, pero hoy en dia vemos que las personas no se mantienen indiferentes, sino que
actuan y responden, lo que permite la retroalimentacion y un dialogo constante entre

ambas partes.
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Estas respuestas pueden ser muy positivas para el programa, o pueden contener mensajes
que destaquen los errores o0 aspectos negativos del contenido que se comparta,

independientemente de la plataforma en la que se emita.

Con la llegada de los procesos de digitalizacion y la difusion de la World Wide Web,
algunos consumidores sobrepasan las barreras que los separan de la intervencion y se
convierten en prosumidores (productores + consumidores). Este perfil parte del
conocimiento de una historia y amplia el contenido con sus personajes favoritos, finales

alternativos o mundos convergentes en diferentes plataformas.

El término prosumidor aparece oficialmente en 1980 en el libro del socidlogo y futurélogo
Alvin Toffler, The Third Wave (La tercera ola), en el que predecia los roles de los

productores y consumidores del futuro.*

Henry Jenkins considera que esta es una caracteristica principal que define a las narrativas
transmedia, en donde los usuarios cooperan activamente en el proceso de expansion. Ya
sea escribiendo una ficcion y colgandola en Fanfiction, o grabando una parodia y
subiéndola YouTube, los prosumidores del siglo XXI son activos militantes de las

narrativas que les apasionan.

El profesor Carlos A. Scolari destaca dos aspectos:

o Enprimer lugar, menciona que las audiencias de hoy en dia estan capacitadas para
lidiar con textualidades extremadamente complejas, con decenas de personajes
que se despliegan a través de muchos medios y plataformas.

e En segundo lugar, el profesor en la Universidad Pompeu Fabra de Barcelona
destaca que existe un sector de la audiencia que sobrepasa el consumo tradicional

y se convierte en prosumidores bajo las banderas del remix y la posproduccion. °

4 Silva, D. d. (1 de septiembre de 2020). zendesk. Recuperado el 20 de Marzo de 2022, de zendesk:
https://www.zendesk.com.mx/blog/que-es-prosumidor/

5 Las ideas desarrolladas en el marco tedrico han sido inspiradas en el contenido del libro de Scolari, C.

A. (2013). Narrativas transmedia: cuando todos los medios cuentan. Barcelona, Espafia: Deusto.
Recuperado el Marzo de 2022. (pp-23-70).
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2.6 El perfil del productor transmedia

Las narrativas transmedia se han convertido en una técnica que puede ser elaborada por
diversos profesionales, como por ejemplo guionistas de cine, disefiadores de videojuegos,
novelistas, blogueros, productores, documentalistas 0 musicos. Sin embargo, el perfil de
productor transmedia se encarga de coordinar el trabajo de cada especialista, a la vez que

recuerda los objetivos del relato que se cuente.

Ante esta carencia de definicion profesional, la Producers Guild of America (GPA), la
organizacion que representa y protege los intereses de los equipos de produccion de cine,
television y nuevos medios, incorporé en abril del 2020 el transmedia producer entre sus
perfiles. Es desde entonces que el trabajo del productor transmedia tiene derecho a ser
reconocido, bajo ese titulo, en los créditos finales de cualquier produccion audiovisual o

interactiva.

Segun Jeff Gomez, impulsor de esta definicion, el crédito de Productor Transmedia a la(s)
persona(s) responsable(s) de una parte importante de la planificacion, el desarrollo, la
produccidn y/o el mantenimiento a largo plazo de un proyecto de la continuidad narrativa
en multiples plataformas, y la creacion de historias originales para nuevas plataformas.
Los productores transmedia también crean e implementan emprendimientos interactivos
para unir a la audiencia de la propiedad con la narrativa canonica y este elemento debe
considerarse como una calificacion valida para el crédito siempre que estén relacionados

directamente con la presentacion narrativa de un proyecto. ®

Sin embargo, los productores transmedia no necesitan estar desde el principio en un
proyecto, sino que pueden ser contratados en cualquier momento con el fin de analizar,

crear o facilitar su despliegue cross-media.’

6 Macaulay, S. (6 de Abril de 2010). Filmmaking. Recuperado en Abril de 2022, de
https://filmmakermagazine.com/6673-pga-transmedia-producers-have-arrived/

" Frankel, D. (6 de Abril de 2010). The Wrap. Recuperado el Abril de 2022, de The Wrap:
https://www.thewrap.com/pga-formally-recognizes-transmedia-producers-16017/
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Actualmente hay muy pocos productores transmedia, por lo que surgen empresas que
organizan el proceso de creacion de narrativa transmedia a distintos proyectos, como es

el caso de Starlight Runner o El Cafionazo.

La apuesta de Jeff Gomez llega a ser cada vez mas ambiciosa. En Starlight Runner ha
trabajado en proyectos de Spider-Man, Avatar, Piratas del Caribe, e incluso con empresas
como Coca-Cola, y los resultados lo llevaron a la creacidn en 2022 de un nuevo proyecto
Ilamado Iceberg Theory, compaiiia que define como “Starlight Runner con capacidad de
produccion”. Si en un principio se preocupaban mas por la produccion creativa encargada
de construir el universo en el que se desarrolla la narrativa, en Iceberg Theory llevan esa
historia a través de distintas plataformas. Uno de los proyectos méas ambiciosos que lleva
su empresa en la actualidad es el mundo de Ultraman, personaje que empez6 con 50.000
0 60.000 seguidores en los Estados Unidos, y que gracias al despliegue que le ha dado su

empresa, hoy cuenta con una base que ronda los 3 millones de seguidores.

En la entrevista con Luis Maria Alcézar, director creativo en El Cafionazo Transmedia,
asegura que cuando hablamos de transmedia nos referimos a un equipo multidisciplinar,
pues el resultado es gracias a la colaboracion de disefiadores, guionistas, editores,
community managers, y demas especialistas que pueden requerirse segln los objetivos
marcados, como, por ejemplo, un disefiador de escape rooms, o un creador de

videojuegos.

El Doctor en Comunicacion, explica que el trabajo del productor Transmedia realmente
es tener una vision global del proyecto, coordinar y organizar todos los recursos,
(creativos, técnicos, etc.), tratando de conservar las lineas creativas a la vez que persigue
los objetivos fijados, ya sean de comunicacion de negocio o artisticos. “Es una mezcla
entre el showrunner, pues ejerce esa produccion ejecutiva creativa, a la vez que estd muy

implicado en la creacion del origen del relato”, asegura Alcazar.

Asimismo, destaca que la necesidad de un productor transmedia es muy relevante, pues
es imposible tener un equipo de cuatro o cinco personas que maneje todos los lenguajes
y tecnologias. Hay que contar con expertos para poder conseguir resultados profesionales,
y aunque pueda haber jefes o supervisores en cada una de las partes, el productor

transmedia debe estar por encima de todos y coordinar a los responsables.
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Desde este punto de vista ha habido una gran oportunidad de trabajo, pues si bien antes
hacer una serie de television suponia trabajo solo para quienes eran parte de la industria,
hoy en dia esa serie puede dar oportunidades a alguien que sea experto en gamificacion,

u otras especialidades, beneficiando a diferentes industrias.

José Maria Alcéazar hace la distincion entre tener un puesto que se denomine productor
transmedia, y no tenerlo pero que se desempefie esa funcion. “En muchos sitios se
desemperia esa funcion sin llamarlo de esa manera. Lo estoy comprobando, por ejemplo,
aqui en Esparfia no hay casi nadie contratado con ese rétulo, pero pueden estar encargados
de esa coordinacion multiplataforma. Lo pueden llamar social media, multiplataforma, o
nuevos negocios, al final desemperian las funciones de un productor transmedia”, apunta

el especialista.

Asimismo, Alcéazar destaca que la importancia de la narrativa transmedia no radica en la
existencia de un rotulo, sino en la imposibilidad de ver que un medio solo se despliegue en un
soporte. “Me parece relevante que se reconozca la etiqueta, pero no le quita importancia al trabajo
que se estd haciendo. En el ecosistema transmedia en el que vivimos, no existe practicamente

relato que solo esté en un unico soporte, medio o canal”, aclara el experto en transmedia.

En la entrevista se pudo concluir que, si las empresas no tienen un enfoque transmedia, la
audiencia lo va a crear por ellos, dejandolos fuera de control y generando una perdida desde el

punto de vista empresarial y econémico.

Alcazar explica que hay cuatro aspectos relevantes que puede perder una empresa si no

cuenta con una narrativa transmedia.

En primer lugar, la empresa puede perder una exploracion de caminos expresivos. Al no
indagar en otros territorios, se pierde una gran capacidad de comunicacién, lo que supone

un punto muy enriquecedor.

En segundo lugar, esos negocios se pierden maximizar la experiencia que tiene el usuario
con su contenido. “Cuando haces un buen contenido a la audiencia le gustaria pasar mas
tiempo con ese universo que has creado”, explica Alcazar, y ese es justo el trabajo que

hacen en El Cafionazo Transmedia, ofrecer la oportunidad de profundizar sobre algo.
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La tercera pérdida esta relacionada con la comunicacion y el marketing. Al hacer una
estrategia novedosa, como puede ser un videojuego, lo que consiguen las empresas es
Ilamar la atencién de los medios de comunicacion. Este aspecto se puede ejemplificar con
la primera serie de ficcion espafiola con un audio juego, “La caza Tramuntana”.
Anteriormente, solo lo habian hecho dos series americanas, eso hace que diferentes
medios especializados se giren y se cree un hito de comunicacion que genere

conversacion, lo que aprovecha el marketing de la serie.

“Més alla de eso, creemos también en el transmedia visto como branded content, un activo
de comunicacién que va mas alla de la publicidad. Si hacemos un contenido, queremos
que tenga un valor afiadido para la audiencia, no hacemos un trailer ni un anuncio, sino
algo que la gente desea consumir”, siguiendo con esta idea, Alcazar explica que es algo
que puede promocionarse como un spot, pero que la gente no lo verd como una
publicidad, lo que hace que sea una comunicacion de mayor calidad que la audiencia

consume de una manera positiva.

Por ualtimo, el cuarto beneficio que podria perder una empresa al no apostar por una
narrativa transmedia, es la oportunidad de negocio. “Nosotros creamos una oportunidad:
crear una franquicia con nuestro contenido. El ejemplo maés significativo es la serie “La
peste”, pues se cred un restaurante oficial que funcionaba como franquicia en
colaboracion con Movistar”, explica el experto. La creacion de un negocio que genera
dinero para unos y para otros supone muchas ganancias. Ademas, si se crea un juego de

mesa Yy este se vende, esta seria una via de negocio directa.

Todo eso se lo perderia una productora que no apueste por una narrativa transmedia, y

aungue no esté interesada en las cuatro oportunidades, seguro que en alguna de ellas si.

Jorge Bustos, jefe de opinién en el diario EI Mundo, considera que las nuevas narrativas
son soportes para hacer el periodismo de siempre y que no se deben separarlo de la
funcidn tradicional del periodismo. “Son nuevas formas de narrar, de trasladar a nuestros
lectores los contenidos que seguimos haciendo. Contamos historias reales, de politica,
sociedad, cultura, economia y las adaptamos a los lenguajes que piden los lectores”,

asegura el periodista.
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Bustos destaca que “si los lectores del siglo XXI demandan formas distintas de narracion,
tenemos que satisfacer esas demandas, y eso hacemos en TikTok, y va como un tiro

porque tenemos especialistas que trabaja muy bien esos lenguajes”.

Actualmente en EI Mundo Hay un encargado de coordinar la narrativa del periédico en
distintas plataformas, pero no con el rétulo de productor transmedia. Bustos opina que, sSi
se incrementa el trabajo, el papel de productor transmedia se volveria necesario, y él prevé

que iran hacia ese camino.
2.7 Definicion de un late show

Los programas de late night show surgen como un subgénero dentro de la familia de los
talk shows. Timberg define a un talk shows como “el programa de television que es
estructurado en su totalidad alrededor del acto de la conversacion”. Este autor también
hace referencia al “fresh talk”: una conversacion que parece espontanea, sin importar
como de planeada o formateada pueda ser en realidad”. ® Por otro lado, Lacalle se refiere
a este género como “el grado maximo de integracion del espectador en el proceso de

recepcion”.

Jason Mittel, profesor de estudios estadounidenses y cultura cinematografica y mediatica en
Middlebury College, se refiere al talk show como un género que, en términos generales, es
comprendido por un nimero de subgéneros como programas de entrevistas politicas, programas

de entrevistas a celebridades, talk shows matutinos y talk shows de “basura”.*

Por otra parte, Valley, Essid, Carrie y Richard (2011) definen los talk shows como
programas en donde una o varias personas discuten diversos temas propuestos por un

presentador. Los autores explican que los talk shows son una mezcla entre un programa

8 Timberg, B. M. (2002). Television Talk: a history of the TV talk show. Texas, Estados Unidos :
University of Texas Press. Recuperado el Marzo de 2022

9 Zalduendo, C. L. (2000). Mitologias cotidianas y pequefios rituales televisivos. Los talk shows.
Universitat Autonoma de Barcelona, Departament de Periodisme i de Ciéncies de la Comunicacio,
Barcelona. Recuperado el 10 de Marzo de 2022, de
https://ddd.uab.cat/pub/analisi/02112175n24/02112175n24p79.pdf

10 Mittell, J. (2003). Television Talk shows and Cultural Hierarchies. JPF&T - Journal of Popular Film

and Television , pag. 36. Recuperado el 15 de Marzo de 2022, de
https://justtv.files.wordpress.com/2007/03/talk-shows.pdf
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informativo, cultural y de mero entretenimiento, en donde generalmente se incluyen
entrevistas a celebridades que hablan sobre su vida profesional o personal, al igual que
sobre sus mas recientes proyectos en el mundo musical, cinematogréafico, o cualquier otro
rubro que deseen promocionar al publico. Asimismo, sustentan que los talk shows pueden
diferenciarse en dos categorias: los daytime talk shows en donde se discuten asuntos
publicos y entrevistas con expertos, y los late night shows, en donde se sigue el formato
de un entrevistador informal con invitados en un ambiente rodeado de comedia y/o

segmentos musicales. 1!

Algunos ejemplos de daytime talk shows son: The Ellen DeGeneres Show, The Kelly
Clarkson Show, The Oprah Winfrey Show, Live with Kelly and Ryan, Dr. Phil, The Dr.
Oz Show, The Drew Barrymore Show, etc.

Por su parte, Guerrero define los talk shows como el “género por excelencia en el que la
palabra es protagonista [...]. Tal como se incorporo6 de la radio, este contenido consistia
en la conversacion entre un conductor con credibilidad y un entrevistado de cierto
prestigio, aunque posteriormente se fue acercando cada vez maés al estilo del “reality

show”.12

Podemos entender los talk shows como los programas de radio o television dirigidos por
un presentador que giran en torno a una conversacion aparentemente natural con el
entrevistado, y que se rodean por una serie de elementos que le dan dinamismo a la
produccion; mientras que el término late night show, se refiere a la programacion de
medianoche o nocturna, asi como la franja de medianoche en la que se emite el programa.
Timberg define el late night show como una version “basada en encuentros agradables y
divertidos entre invitados y el presentador”. Es importante destacar que en los late night

el lenguaje es diferente y el presentador suele ser un comico o actor.*®

"vallet, F., Essid, S., Carrive, J., & Richard, G. (2011). High-level TV talk show structuring centered on
speakers’ interventions. Articulo académico. Recuperado el 4 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/2012_TVCAchapter_ValletEssidCarriveRichard%20(1).pdf

12 Guerrero-Perez, E. (2010). EL ENTRETENIMIENTO EN LA TELEVISION ESPANOLA. HISTORIA,
INDUSTRIA Y MERCADO. Barcelona: Deusto. Recuperado el 20 de Marzo de 2022, de
https://dadun.unav.edu/handle/10171/16084

13 Timberg, B. M. (2002). Television Talk: a history of the TV talk show. Texas, Estados Unidos :
University of Texas Press. Recuperado el Marzo de 2022
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Salgado considera que las caracteristicas de un buen programa de late night son dos: el
guion y el comunicador. El guion hace “ver a la audiencia eso tan cotidiano que ha tenido
ante sus 0jos, pero ante lo que no se pard para darle la vuelta perfecta y ver su lado

humoristico”.*

Aunque los talk shows se acercan a una definicion cada vez mas consistente gracias a la
cantidad de estudios que se han hecho a lo largo de los afios, llegar a una definicion ha
sido motivo de disputa, pues identificar los componentes genéricos entre diversos
programas se dificulta por la heterogeneidad entre ellos. Ademas, hay que tomar en cuenta
que este formato ha sido adaptado en numerosos paises, por lo que cambian segun sus

aspectos culturales e intereses de la audiencia. °

Timberg (2002) distingue cuatro caracteristicas del formato de talk show que resumen los
aspectos basicos que componen la programacion:
1. El programa esta dirigido por un presentador apoyado por un equipo de
produccidn, responsable de guiar y establecer los limites en las entrevistas.
2. Se trata de una experiencia basada en “la ilusion del tiempo presenta”
independientemente de si se produce en directo o diferido.
3. El programa se concibe como un producto en términos de publicidad y de
audiencia.
4. Siempre se simula ser “espontaneo” aunque el programa esté previamente
estructurado, como lo refleja su cuartilla con guionistas, productores,

coordinadores y demas técnicos que supervisan la realizacion del programa. °

Haciendo referencia al primer punto, es importante sefialar que en la actualidad el papel
del presentador esta cada vez mas involucrado en la produccion del programa. En

programas como Jimmy Kimmel Live!, el presentador, Jimmy Kimmel, es también el

14 Salgado, A. (diciembre de 2006). Origenes y evolucion histérica del "late night show" en Estados
Unidos, como principal formato de entretenimiento televisivo. Comunicacién y Pluralismo, 99-118.
Recuperado el 22 de Marzo de 2022, de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2729125

5 vallet, F., Essid, S., Carrive, J., & Richard, G. (2011). High-level TV talk show structuring centered on
speakers’ interventions. Articulo académico. Recuperado el 4 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/2012_TVCAchapter_ValletEssidCarriveRichard%20(1).pdf
18 Timberg, B. M. (2002). Television Talk: a history of the TV talk show. Texas, Estados Unidos :
University of Texas Press. Recuperado el Marzo de 2022
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productor del programa, y trabaja en conjunto con su equipo para decidir los temas y

tonos que desarrollaran cada dia.

Algunos aspectos que se pueden tomar en cuenta al momento de analizar los talk shows

en Estados Unidos son los siguientes:

« El presentador suele ser un humorista que abre el programa con un mondlogo que
caracteriza su estilo.

o El presentador se encuentra sentado detras de un escritorio.

o El programa se centra en la presencia del presentador y del invitado.

e La parrilla suele estar construida con una sucesion de entrevistas, piezas
musicales, reportajes de television, trailers de peliculas, jingles, etc.

e La estructura del programa gira en torno a una conversacion que aparenta ser
natural pero que esta estructurada, lo que permite que el presentador gire en torno
a una determinada tematica a la vez.

o Ellenguaje utilizado estda muy definido desde el principio. Hay maneras concretas
en las que se deben introducir a los invitados, dar paso a una presentacién en vivo,
o cambiar la temética de la conversacion.

o Las transiciones son una parte fundamental en el desarrollo del programa. Los
jingles, cortes, anuncios o incluso los aplausos se utilizan para dar paso a un nuevo

segmento y suelen ser introducidos por el presentador del programa. *’

Considerado como el padre de los late night shows, encontramos a Steve Allen, de quien
se hablara mas adelante, y a quien Alejandro Salgado considera como el pionero en
diversos aspectos que hoy en dia siguen caracterizando a un programa de late night, estas
son: la emision en la franja de medianoche, empezar la programacién con un monologo
inicial, un disefio de plato sencillo con un escritorio, un sofé para el entrevistado a su lado

derecho, micréfono de mesa y taza de café. 8

7 vallet, F., Essid, S., Carrive, J., & Richard, G. (2011). High-level TV talk show structuring centered on
speakers’ interventions. Articulo académico. Recuperado el 4 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/2012_TVCAchapter_ValletEssidCarriveRichard%20(1).pdf

18 Salgado, A. (diciembre de 2006). Origenes y evolucion histérica del "late night show" en Estados

Unidos, como principal formato de entretenimiento televisivo. Comunicacion y Pluralismo, 99-118.
Recuperado el 22 de Marzo de 2022, de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2729125
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Si bien se comentaba anteriormente que los talk shows se caracterizan por mantener una
conversacion aparentemente despreocupada y casual, estas han sido previamente
preparadas por el presentador, quien se encarga de adecuar el tono segun la temaética a la
vez que sigue un guion con unos determinados limites. Valley, Essid, Carrie y Richard
destacan que “consiste en mostrar a la audiencia todos los aspectos de una conversacion
diaria entre el presentador y su invitado, siguiendo rigurosamente un guion previamente

escrito a lo largo del programa”. *°

El éxito que han tenido los late night a lo largo de la historia se debe al acercamiento entre
television y audiencia, pues supone “un contacto inmediato entre el conductor y
representantes del publico, anteriormente ausente en la pantalla, en el contexto de

situaciones, [...], de la vida cotidiana que en otros tiempos eran mantenidas en reserva”. %

2.8 Los componentes de un talk show

Valley, Essid, Carrie y Richard (2011) proponen una serie de “unidades estructuradas” o
“componentes” que seglin su criterio caracterizan a la mayoria de los talk shows. Estos
contenidos varian segun la duracién del programa y estan organizados en tres segmentos

genericos: talk, performance e inserts, los cuales se definen de la a siguiente manera:

o EI componente talk se refiere a cada parte en la que los participantes del show,
(presentador e invitados) entablan una conversacion. Este es considerado como el
esqueleto del talk show, que enlaza todos los elementos constitutivos del

programa.

o Performance hace alusion a cada acciébn que no es una conversacion,

especialmente cuestiones artisticas. Incluye presentaciones musicales, actos de

¥ Vvallet, F., Essid, S., Carrive, J., & Richard, G. (2011). High-level TV talk show structuring centered on
speakers’ interventions. Articulo académico. Recuperado el 4 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/2012_TVCAchapter_ValletEssidCarriveRichard%20(1).pdf

20 Acevedo, J. (Septiembre de 2001). Talk shows, fascinacion o rechazo. Chasqui. Revista

Latinoamericana de Comunicacién, 8. Recuperado el 20 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/1404-2782-1-SM.pdf
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circos, monélogos humoristicos, o recitales de poemas (que no son parte del

componente talk), etc.

« Insert recoge toda secuencia que no es grabada en el estudio. Pueden ser archivos,

reportajes, imagenes estaticas, etc.

Los autores destacan que estos componentes pueden superponerse o colisionar. De hecho,
las presentaciones pueden empezar antes de que el presentador termine de anunciarlas, a

un invitado se le puede pedir que comente un insert que se muestre en la pantalla, etc.?

El autor Roberto Ruiz Oliva destaca que los elementos claves para entender el género del
talk show son: el presentador, el publico y el didlogo. Define al presentador como “la
figura central de este tipo de programas, por su relevante papel a la hora de dirigir las
conversaciones, definir el tono y el estilo del programa y ejercer incluso como juez que
simula ser autoridad moral con la sabiduria necesaria para decidir qué es lo bueno y lo

malo, quiénes son los supuestos culpables y las victimas”. %2

Asimismo, en un talk show hay marcadores que permiten vincular distintos contenidos
para conseguir una sucesién mas natural y que son definidos como los elementos de
puntuacion, los cuales se pueden ver en diferentes formatos, (aplausos, risas, jingles, o
comerciales), y su tarea es delimitar o separar un espacio del programa con otro. Estos
marcadores suelen ser introducidos por el presentador, lo que le aparenta una transicién

mas fluida. %

2 Vallet, F., Essid, S., Carrive, J., & Richard, G. (2011). High-level TV talk show structuring centered on
speakers’ interventions. Articulo académico. Recuperado el 4 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/2012_TVCAchapter_ValletEssidCarriveRichard%20(1).pdf

2 Ruiz, R. (4,5 y 6 de Mayo de 2011). El género del talk show Andlisis y propuestas para el estudio
académico de un formato televisivo internacional y sus adaptaciones regionales. Nuevas Tendencias e
hibridaciones de los discursos audiovisuales en la cultura digital contemporanea. IV. Castellon:
Universitat Jaume |. Recuperado el 14 de Abril de 2022, de
http://repositori.uji.es/xmlui/bitstream/handle/10234/30915/Ruiz_Actasl\VVCongreso.pdf

3 Vallet, F., Essid, S., Carrive, J., & Richard, G. (2011). High-level TV talk show structuring centered on

speakers’ interventions. Articulo académico. Recuperado el 4 de Marzo de 2022, de
file:///C:/Users/beca.aculturales/Downloads/2012_TVCAchapter_ValletEssidCarriveRichard%20(1).pdf
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El ultimo componente genérico que definen los autores es la locacion de la actuacion que
se muestre a la audiencia, la cual puede desarrollarse dentro o fuera del estudio. Las
grabaciones en el exterior pueden ser extractos, duplex, reportajes, etc., mientras que en
el interior se puede desarrollar en el plat6 o el escenario. Normalmente suele presentarse

una mezcla entre ambas locaciones, lo que brinda dinamismo a la audiencia. 2*
2.9 Historia de un late night show

En los afios 40 en las afueras de New York, Estados Unidos, uno de los principales
comediantes estadounidense, Jerry Lester, tuvo la creencia de que grabar un show
nocturno seria una buena idea. Gracias a ello surgi6 una nueva franja horaria: el late night,
acompafiada con el formato de entretenimiento que sigue triunfando hoy en dia: el late
night show. Hasta ese entonces la radio habia sido el medio de comunicacion en donde se
transmitian los programas artisticos, de entretenimiento, o cualquier otro espectaculo que
atrajera la atencion de un pablico de masas. Incluso, Salgado destaca que la radio fue el

medio que ayudd a consolidar la idea de los artistas de stand up comedy. 2°

La cadena NBC, concretamente el programador Silvestre Pat Weaver, fue quien consolidé la idea
de Lester, pues a pesar de que los televisores se solian apagar cuando terminaba el dia, Weaver
sostuvo que su corazonada seria acertada si el contenido que se presentaba era interesante. 2° Es
asi como surgi6 Broadway Open House, el primer programa de la historia de la television emitido
por la cadena NBC en un nuevo horario conocido como late night. La transmision empez6 el 29
de mayo de 1950 y continud hasta el 24 de agosto de 1951, y fue asi como Broadway Open House

se convirtid en el pionero de los programas de variedades y talk shows en Estados Unidos.

Jerry Lester era conocido por ser un comunicador muy verséatil, capaz de contar historias
con un estilo muy desenfadado o tocar el trombén. El programa tenia como principal
figura de reclamo a Lester, quien presentaba el programa martes, jueves y viernes,

mientras que los lunes y miércoles tomaba su lugar el comico Morey Amsterdam.?’

24 [dem

% galgado, A. (diciembre de 2006). Origenes y evolucion histérica del "late night show" en Estados
Unidos, como principal formato de entretenimiento televisivo. Comunicacién y Pluralismo, 99-118.
Recuperado el 22 de Marzo de 2022, de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2729125

% Cox, S. (1992). Here's Johnny! Thirty Years of America's Favorite Late-Night Entertainment. New
York: Harmony Books. Recuperado el 14 de Abril de 2022
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Broadway Open House tenia una duracion de una hora incluyendo la publicidad, franja
horaria que se sigue manteniendo en los programas de late night de 2022. La emisién era
a las 11 de la noche, sin pausas ni grabaciones, en el estudio 6-B de la NBC en el
Rockefeller Center de Nueva York, un platé que se convertiria en un espacio mitico de la

historia de la television.?

Si bien el publico seguia simpatizando constante con Lester, la guerra de egos entre los
integrantes del equipo terminaria con la programacion, a tal nivel que su compafiero,
Morey Amsterdam, llegé a decir que “Jerry era un comico con talento, pero un dia me
dijo ‘el préximo afnio haré el show una vez a la semana; después, lo haré una vez al mes

y, al final, una vez al afio (...) Y la audiencia me estara esperando’. Perdio la cabeza. 2

El productor Hal Friedman admitié en 1957 que la razon por la cual se desmorono el
programa es porque se rompié la unidad y el equilibrio inicial. Si bien el ego de Lester
pudo con “Broadway Open House”, se abri6 el camino hacia una nueva manera de hacer
television y aquel visionario de NBC, Pat Weaver, no se habia equivocado al pensar que
la audiencia mantendria sus televisores encendidos a medianoche si el contenido era de

calidad. 2°
2.10 La historia de Steve Allen

Una de las figuras que alcanz6 méas éxito con los programs de late night fue el muasico
Steven Allen, quien debut6 en la television el 24 de diciembre de 1950 con la primera

emision de The Steve Allen Show en la cadena CBS.%!

En 1953, laWNBT TV decidid poner en antena el show, y un afio después era NBC quien

ficharia para iniciar The Tonight Show el 27 de septiembre de 1954 con algunos cambios

% 3algado, A. (diciembre de 2006). Origenes y evolucion histérica del "late night show" en Estados
Unidos, como principal formato de entretenimiento televisivo. Comunicacién y Pluralismo, 99-118.
Recuperado el 22 de Marzo de 2022, de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2729125

2 Cox, S. (1992). Here's Johnny! Thirty Years of America's Favorite Late-Night Entertainment. New
York: Harmony Books. Recuperado el 14 de Abril de 2022
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31 Alba, B., & Leno , J. (2005). Inventing Late Night: Steve Allen And the Original Tonight. Chicago,
Estados Unidos: Prometheus Books. Recuperado el 20 de Abril de 2022
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y una duraciéon de 105 minutos. Simultaneamente Allen mantuvo el show anterior The
Steve Allen Show, como un espacio musical emitido cada domingo desde 1957 hasta 1960,
en donde llevé su amor por la musica a la plataforma televisiva, dando a conocer al
publico talentos de la época y jovenes estrellas, como el caso de Elvis Presley. %

Steve Allen fue considerado como el padre del late night por la revista Newsweek, “Es el padre
del late night, el hombre que creé el formato talk show televisivo con el que nos vamos a la cama,

el hombre que creé un paraiso de insomnes y el que cambio la television para siempre”. 3

Asimismo, Allen fue el primer presentador que sacaria las camaras del estudio con un
reportero a pie de calle, y también incluiria las entrevistas con celebridades. Otro aspecto
que Salgado diferencia en los programas de late night show como programa de variedades
del género de entretenimiento es la figura de un announcer o sidekick. Este es un
colaborador secundario, fijo que da entrada al presentador al comienzo del programa y
que participa a lo largo de la programacion en distintos sketches y juegos del plat6. Steve
Allen también fue el primero en incluir espectaculos con animales exéticos y en potenciar

la complicidad y participacion con el publico que asistia en directo al programa.*

Como pionero de los late night, Allen siguié inspirando a las siguientes generaciones que
veian en su show una nueva manera de contar historias. Jay Leno, quien fue el presentador
de “The Tonight Show” en NBC entre 1992 y 2014, escribid que Steve Allen fue el primer
comico moderno que vio en television, “siempre tenia chistes elegantes y conseguia estar
por encima de lo comuan (..) Steve Allen fue un innovador.Ahora, no hay nada

nuevo.Todo empezé con é1”.%

%2 Salgado, A. (diciembre de 2006). Origenes y evolucion histérica del "late night show" en Estados
Unidos, como principal formato de entretenimiento televisivo. Comunicacién y Pluralismo, 99-118.
Recuperado el 22 de Marzo de 2022, de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2729125

3 Alba, B., & Leno , J. (2005). Inventing Late Night: Steve Allen And the Original Tonight. Chicago,
Estados Unidos: Prometheus Books. Recuperado el 20 de Abril de 2022

34 salgado, A. (diciembre de 2006). Origenes y evolucion histérica del "late night show" en Estados
Unidos, como principal formato de entretenimiento televisivo. Comunicacién y Pluralismo, 99-118.
Recuperado el 22 de Marzo de 2022, de https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2729125

% Alba, B., & Leno, J. (2005). Inventing Late Night: Steve Allen And the Original Tonight. Chicago,
Estados Unidos: Prometheus Books. Recuperado el 20 de Abril de 2022
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2.11 La importancia del nombre del conductor en un talk show

Como se mencionaba anteriormente, el presentador de un talk show es la figura central
del programa. Este debe introducir a los invitados y segmentos, dirigir las conversaciones,
definir el estilo y tono del programa, y ejercer como juez que simula ser la autoridad
moral con la sabiduria necesaria para decidir qué es lo bueno y lo malo, los culpables y

las victimas.3®

Desde los afios 50 se reflejaba la admiracion que tenia la sociedad por los conductores de
la television, una realidad que sigue siendo relevante en nuestros dias, donde una gran

cantidad de programas llevan el nombre del presentador.

A continuacion, se presentan algunos ejemplos de programas talk show con el nombre del

conductor en el afio 2022:

e The Tonight Show starring Jimmy Fallon
e The Late Late Show with James Corden
e Jimmy Kimmel Live!

e The Late Show with Stephen Colbert

o Last Week Tonight with John Oliver

« Watch What Happens Live with Andy Cohen
o Late Night with Seth Meyers

o The Ellen DeGeneres Show

e The Kelly Clarkson Show

o Live with Kelly and Ryan

e The Oprah Winfrey Show

o The Rachael Ray Show

e Dr. Phil Show

e Dr. Oz Show

3 Danilova, O. (2008). El talk show: una entrevista particular. Université de Lausanne. Boletin
Hispanico Helvético. Recuperado el 17 de Marzo de 2022, de https://xdoc.mx/preview/el-talk-show-una-
entrevista-particular-5f35a25703f1d
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2.12 Exposicion de los programas

A continuacion, se presenta un analisis de tres programas de late night contemporaneos
escogidos segun su relevancia y trascendencia a nivel internacional. Estos son: Jimmy
Kimmel Live!, The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, y The Late Late Show with
James Corden.

Para entender la importancia que tiene cada programa en la costumbre televisiva de los
americanos, es necesario conocer la historia y los cambios a los que se han ido enfrentado
cada uno. Ademas, al analizar la figura de los presentadores y la presencia que poseen en
redes sociales, podremos comprender las posibilidades que tienen de expandirse en el

mundo de la narrativa transmedia.

Al profundizar en este apartado descubriremos:
« Silaimagen actual que muestra el programa tiene concordancia con su historia, y
existe una correlacion entre sus presentadores (estilo, presencia...).
« Siel contenido que publican en Instagram concuerda con el estilo que caracteriza
la emision del programa en television.
« Si la trayectoria del conductor del programa corresponde con la imagen que dan

en television y en los contenidos que se publican en el perfil de Instagram.

Estos aspectos ponen en juego la continuidad y coherencia de cada programa, principios
que ayudan a la construccion de un universo transmedia, en donde cada personaje es

importante y existe una relacion vertical que los entrelaza.
2.13 Jimmy Kimmel Live!

A diferencia de los programas que se mencionan mas adelante, Jimmy Kimmel Live! no
ha tenido otro conductor, pues sus inicios remontan al 26 de enero de 2003, cuando la
cadena ABC mostro interes en la personalidad de James Christian Kimmel y apost6 por
él, llevandolo a convertirse en el late night show mas longevo que ha habido en la historia
de ABC.
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La apuesta por la personalidad de Kimmel era tan optimista, que emitieron el primer
episodio de Jimmy Kimmel Live! inmediatamente después de la cobertura del Stper Bowl

XXXVII, el evento mas televisado en los Estados Unidos.

Sin embargo, esto no aseguraria un comienzo sencillo, pues al principio el programa
despertd reacciones negativas que fueron disminuyendo a medida que transcurrian las
temporadas, lo que ha llevado a Kimmel a superar a su competencia en distintas
ocasiones, segun lo reflejan los andlisis de los ratings. Estos resultados han llevado a

ABC a extender su contrato reiteradas veces.

Un aspecto importante es que, a contrario a su nombre, el programa no se transmite en
directo, sino que es grabado a las 16:00, hora del pacifico, el mismo dia de la transmision.
No obstante, hay casos especiales en los que se emite en directo, generalmente después

de eventos importantes como ceremonias 0 premios.

Aspectos técnicos del programa:

Cadena: ABC

Localizacion: Hollywood, California. Estados Unidos. El Capitan Entertainment Centre
en Hollywood Boulevard.

Empresa productora: Jackhole Productions en asociacion con ABC Studios.

Idioma: inglés

Numero de temporadas: 19

Primera emision: 26 de enero de 2003

Duracion: 60 minutos

Creado por: Jimmy Kimmel

Guion: Steve O'Donnell (2003-2008) Gary Greenberg y Molly McNearney (2008-
actualidad)

Productores ejecutivos: Erin Irwin, Molly McNearney and Jennifer Sharron

Productores co-ejecutivos: David Craig and Douglas DelLuca
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Reparto principal:

o Jimmy Kimmel: presentador

o Guillermo Rodriguez: Sidekick (compafiero) de Jimmy Kimmel que interpreta el
papel del guardia de seguridad del programa

e Cousin Sal: Actor que interpreta al primo de Kimmel

o Aunt Chippy: Actriz que interpreta a la tia de Kimmel

e Lou Wilson: Presenta a Jimmy Kimmel al inicio del programa.

e Clero Escobedo Ill: lider de la banda musical llamada Cleto and the Cletones

Sobre Jimmy Kimmel

James Christian Kimmel, mas conocido como Jimmy Kimmel, es un presentador de
television, comediante y productor estadounidense nacido en Brooklyn, New York, el 13

de noviembre de 1967.

En sus principios Kimmel tuvo experiencia como locutor, escritor y co-presentador de los
programas The Man Show, y el programa de juegos Win Ben Stein’s Money que se
transmitia en Comedy Central desde 1997. También produjo programas como Crank
Yankees, Sports Show con Norm Macdonald, y The Andy Milonakis Show, esta se
convertiria en una de las razones por las que la revista Time lo nombro entre “Las 100

personas mas influyentes del mundo” en el afio 2018.

Kimmel compagina su trabajo como presentador y productor de Jimmy Kimmel Live! con
su empresa Jackhole Productions, presentaciones externas, colaboraciones con caridad,
y trabajos como actor de doblaje en peliculas reconocidas, como la cinta de los Pitufos y
su secuela. Ademas, en julio de 2019, Kimmel lanz6 su primer libro, The Serious Goose,

un libro para nifios de imagenes que le pide a los lectores que hagan reir al ganso.

Si por algo destaca la figura de Jimmy Kimmel, es por su participacion en diversas
premiaciones de gran relevancia, como por ejemplo los Emmys y los Oscars. Kimmel
presidio la ceremonia de los Emmy Awards en el 2012, 2016 y 2020, (en el 2020 también
particip6 como productor ejecutivo del acto), mientras que en el 2017 presento los
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Academy Awards y condujo la 902 edicion de los Oscars en marzo del mismo afio. Este
tipo de intervencién le otorga al presentador un gran reconocimiento a nivel internacional,
pues su figura no solo se relaciona con el programa, sino que también con numerosos

eventos. '

Perfil personal de Jimmy Kimmel en redes sociales:
Instagram: @jimmykimmel 2,5 millones de seguidores

Twitter: @jimmyKimmel 11,9 millones de seguidores

Perfil de Jimmy Kimmel Live! En redes sociales:
Instagram: @jimmykimmellive 3 millones de seguidores
Twitter: @jimmyKimmelLive 2,0 millones de seguidores
Facebook: 4.604.061 seguidores

YouTube: 18,5 millones de suscriptores
2.14 Historia de The Tonight Show

The Tonight Show es el programa de late night mas longevo en la television americana.
Se emite desde 1954 en la cadena NBC y se graba en los estudios de Rockefeller Center,
en la ciudad de Nueva York. El formato del programa destaca por ser consistente al pasar
de los afios, un aspecto que le ha otorgado numerosos reconocimientos por parte de la

audiencia.

La parrilla combina mondlogos, comedy sketches®, presentaciones musicales, y
entrevistas a celebridades que cuentan con el estilo y personalidad que caracteriza al
conductor, lo que crea un programa nocturno de entretenimiento centrado en la cultura

pop y en la actualidad.

A lo largo de los afios el programa ha tenido seis presentadores principales:
o Steve Allen (1954-57)

37 Biography.com Editors. (2 de Abril de 2014). Biography. (A. T. Networks, Productor) Recuperado el
27 de Abril de 2022, de Biography: https://www.biography.com/media-figure/jimmy-kimmel

38 Los comedy sketches se entienden como una serie de escenas o vifietas breves y divertidas, que suelen
tener una duracion entre uno y diez minutos, y que son interpretadas por un grupo de actores o
comediantes.
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o Jack Paar (1957-62)

e Johnny Carson (1962-92)

o Jay Leno (1992-2009, 2010-14)
e Conan O’Brien (2009-10)

o Jimmy Fallon (2014 actualidad)

Cada uno de ellos acompafiado por sus sidekicks, han brindado al programa determinadas
caracteristicas que ponian a relucir sus talentos y fortalezas. En el caso de Steve Allen,
este era conocido por sus habilidades como comediante, musico, y su capacidad de

improvisar, mientras que Jack Paar es recordado por sus conversaciones mas profundas.

Johnny Carson dio un cambio al programa con un tono y estilo diferente que regresaria
el show a sus origenes humoristicos, lo que lo llevaria a convertirse en una de las personas
mas queridas en la historia de la television americana durante casi 30 afios, y le otorgaria
el apodo de “Rey del late night”. En los comienzos de Carson como conductor del
programa, The Tonight Show cambid su ubicacion de Nueva York a un estudio en

Burbank, California, hasta 2014, cuando volverian a grabar en el estudio original.

Tras la retirada de Carson, Jay Leno ocup6 el puesto como presentador del programa de
late night. Fue durante este periodo que surgio la principal competencia de The Tonight
Show: Late Show with David Letterman, transmitido por la CBS entre 1993 y 2015.
Ambos programas, similares en formato, entraron en una competencia constante de

audiencia, la cual prevalecio6 por un largo periodo.

Si bien en 2009 se anuncié que Leno seria reemplazado por O Brien, este cambio no
duraria mucho, pues debido a la pérdida de audiencia durante aquel periodo, NBC
propuso la reduccién de tiempo en la parrilla de The Tonight Show para brindarle un
espacio en el que pudiera hablar Lenon. Sin embargo, tras semanas de negociaciones,
Conan O’Brien rechaz6 la oferta y dejo el show a finales de enero, por lo que Leno volvid
a ocupar el puesto como conductor en marzo del 2010 hasta 2014, cuando seria

reemplazado por Jimmy Fallon.
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The Late Night Show Starring Jimmy Fallon se caracteriza por intervenciones
humoristicas, mono6logos que no atentan contra la sensibilidad de las personas y
presentaciones musicales. A lo largo de los afios, Fallon ha conseguido mantener un
indice alto en la audiencia, especialmente entre espectadores jovenes. No obstante, su
falta de inclinacion politica lo llevo a perder algunas vistas en el 2016, pues la identidad
en estos aspectos suele ser un factor muy importante para la audiencia de los late-night
shows, quienes quieren escuchar lo que el presentador tiene que decir de manera critica,
combinada con humor y un tono mas personal que se aleja de una entrevista hecha en un

canal de noticias convencional.

Aspectos técnicos del programa:

Cadena: NBC
Localizacion: Estudio 6B de los NBC Studios en el Edificio GE del Rockefeller Center

en la ciudad de Nueva York.

Empresa productora: Universal Television

Idioma: inglés

Numero de temporadas: 9

Primera emision: 17 de febrero de 2014

Duracion: 62 minutos

Creado por: Sylvester L. Weaver

Guién: A. D. Miles (2014-17) Amy Ozols (2018-19) Nedaa Sweiss (2019-20) Becky
Drysdale (2020) Colin Elzie (2021—present)

Productor ejecutivo: Lorne Michaels

Productores: Josh Lieb y Gavin Purcell

Reparto principal:
o Jimmy Fallon: conductor del programa
« Steve Higgins: Sidekick y presentador del programa

o The Roots: Banda residente del programa desde los inicios

Sobre Jimmy Fallon
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James Thomas Fallon, Jr., mas conocido como Jimmy Fallon, es un comediante
americano, presentador de television, y escritor nacido en New York el 19 de septiembre
de 1974. Fallon es conocido por su participacion en el programa de comedia Saturday
Night Live (SNL) durante 1998 y 2004, y su papel como presentador en dos programas:
Late Night with Jimmy Fallon entre 2009 y 2014, y como conductor de The Tonight Show
emitido en NBC desde el 2014.

Los inicios de Fallon en SNL surgen en 1998, periodo en el que remedaba celebridades y
creaba distintos personajes, entre los que destaca “Jarret the stoner” y “Nick Burns”.
Gracias al éxito del comediante en las ultimas cuatro temporadas en SNL, Fallon co-
present6 la “Weekend Update” con la comediante Tina Fey, en donde mezclaban humor

con noticias contemporaneas.

Tras dejar SNL en 2004, Jimmy Fallon se dedico a trabajar como actor en distintas
producciones, entre ellas la serie Taxi (2004), Fever Pitch (2005), Factory Girl (2006), y
Whip It (2009). En marzo de 2009 el comediante reemplazé a Conan O’Brien como
conductor en Late Night with Conan O'Brien, emitido por la cadena NBC. El programa
dirigido por Fallon incluia entrevistas, impresiones, comedia y presentaciones musicales

generalmente dirigidas por la banda The Roots.

Fallon se caracteriza por dirigir un programa con entusiasmo y energia contagiosa, en
donde los entrevistados suelen participar en las secciones que él propone, un ejemplo es
la colaboracion del entonces presidente de los Estados Unidos, Barack Obama, quien fue
parte de “Slow Jam the News”, segmento en el que debian recitar los titulares del dia con

una voz graciosa.

En el 2014 Fallon reemplaz6 a Jay Leno como presentador de The Tonight Show,
convirtiéndose en el sexto conductor en la historia del iconico programa. Con su llegada
se sumé al equipo su productor ejecutivo Lorne Michaels, y la banda de hip-hop, The

Roots.

Ademas de su influencia en la television, Jimmy Fallon también ha escrito varios libros
para nifos: Your Baby’s First Word Will Be Dada (2015), Everything Is Mama (2017),
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This Is Baby (2019), y cuenta con varios juegos de mesa: “Best Friends”, “Face It” y

“Box of Lies”, producidos por Hasbro.

The Tonight Show Starring Jimmy Fallon también cuenta con una atraccion en el parque
de Universal Studios. Se trata de una simulacién de movimiento, experiencia 3-D/4-D,
que adentra al usuario al estudio, expandiendo el universo en el que se crea y ofreciéndole

otros aspectos que complementan y suman conocimiento a quienes van.

La presentacion en la web es la siguiente: “Unete a Jimmy Fallon y a todos tus personajes
favoritos de The Tonight Show de la NBC en una divertida carrera por arriba, por debajo
y a través de todo New York. Subete a este "teatro volador” Unico y podras ir a toda
velocidad a través de las concurridas calles del centro de Manhattan, elevarte sobre los
rascacielos e incluso sumergirte en el East River mientras compites en una carrera cabeza

a cabeza hasta la linea de meta”.

Perfil en redes sociales:
Instagram: @jimmyfallon 21,4 millones de seguidores

Twitter: @jimmyfallon 51,4 millones de seguidores

Perfil de The Tonight Show Starring Jimmy Fallon En redes sociales:
Instagram: @fallontonight 9,6 millones de seguidores

Twitter: @FallonTonight 4,4 millones de seguidores

Facebook: 16.589.773 seguidores

YouTube: 29,3 millones de suscriptores.
2.15 The Late Late Show

The Late Late Show es un programa de late night americano producido por la cadena CBS
desde enero de 1995 con el presentador Tom Snyder, grabado en Television City, Los

Angeles.

A lo largo de los afios el programa ha tenido 4 presentadores:
e Tom Snyder (1995-1999)
o Craig Kilborn (1999-2004)
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o Craig Ferguson (2005-2014)
o James Corden (2015—present)

Tom Snyder fue el presentador del programa desde su creacion en 1995 hasta 1999. Su
participacion en The Late Late Show se debe gracias a la amistad que mantenia con David
Letterman, quien junto con Peter Lasally crearon el programa. Snyder no era un
comediante, por lo que se limitaba a presentar entrevistas, acompafiadas por mono6logos

extensos con chistes ocasionales. Durante estos afios no hubo audiencia dentro del plato.

Cuando Snyder anunci6é que dejaria el programa, Craig Kilborn tomé su lugar como
presentador, y con él se daria un cambio de imagen y de formato en la parrilla del
programa. Entre los segmentos que se incluian en el programa con Kilborn destaca “In
the News”, en donde se comentaban los eventos del dia desde un punto de vista
humoristico, “Tuesdays with Buddy” seccion en la que participaba Buddy Hackett, y
“What Up?”, en donde se discutia y bromeaba sobre las noticias en compaiiia de tres

panelistas.

El 27 de agosto de 2004 Kilborn dejoé el programa, “debido a que la franja horaria
nocturna estaba muy saturada para que el tuviera éxito “, segun explicd en una entrevista
en 2010. No obstante, el productor ejecutivo del programa, Peter Lasally afirma que

Kilborn se fue tras no conseguir el aumento que queria.

Tras la salida de Kilborn, los productores decidieron tener a distintos presentadores que
harian entrevistas al aire. El primer conductor que invitation fue Drew Craey, siguiendo
con Jason Alexander, Jeff Altman, Tom Arnold, Michael lan Black, entre otros, hasta que
en diciembre del 2004 se anunci6 que Craig Ferguson, un comediante escocés conocido

por su rol como Mr. Wick en The Drew Carey Show.

Con la llegada de Ferguson el programa empez6 a abrir con un saludo, créditos y un
espacio publicitario, seguido de un monologo y la bienvenida: “Welcome to Los Angeles,
California, welcome to the Late Late Show, | am your host, TV's Craig Ferguson™ y la

proclamacion "It's a great day for America, everybody!".
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El programa incluia bromas con Geoff Peterson, su “compafero esqueleto robot” al que
ponia voz Josh Robert Thompson y que cambid en gran medida la dinamica del show.
Ademas, The Late Late Show contaba con entrevistas a una o dos celebridades, y algunas

veces invitaba a comediantes de stand-up o artistas musicales.

Con la salida de Ferguson, James Corden fue el encargado de reemplazarlo en marzo de
2015. El actor y comediante se caracteriza por disefiar el monélogo como un hibrido entre
chistes de actualidad y temas para concienciar a la audiencia, aunque estos suelen ser muy

cortos que las secciones pregrabadas.

Un aspecto en el que se diferencia Corden de los demas programas de late night, es que
acostumbra a entrevistar a todos sus invitados en un sillon al mismo tiempo, algo usual

en los programas de entrevista britanicos.

Aspectos técnicos del programa:

Cadena: CBS

Localizacion: CBS Television City Los Angeles
Empresa productora: CBS Productions

Idioma: inglés

Numero de temporadas: 6

Primera emision: 23 de marzo de 2015
Duracion: 60 minutos

Creado por: David Letterman

Guidn: Mike Gibbons

Productores ejecutivos: Rob Crabbe y Mike Gibbons

Productores co-ejecutivos: Josie Cliff, Sheila Rogers

Reparto principal:
e James Corden: Presentador
e Reggie Watts: lider de la banda musical

Sobre James Corden

38



James Kimberley Corden, conocido como James Corden, es un comediante, escritor,
actor y presentador de The Late Late Show desde el 2015, afio en el que fue nombrado
como Oficial de la Orden del Imperio Britanico (OBE). Nacido en Hillingdon, London y
criado en Buckinghamshire, empez6 como actor en proyectos como Boyz Unlimited
(1999), Teachers (2001-03), y Fat Friends (2000-05), en donde tuvo su primer rol

representativo.

Sin embargo, la gran oportunidad de Corden se dio en 2004, cuando aparecio en la obra
de Alan Bennet The History Boys, y posteriormente participd en su tour internacional al
igual que en la adaptacion del filme. Gracias a ello el actor viajé a Hong Kong, Australia,

y Nueva Zelanda.

Durante el rodaje de Fat Friends, Corden conocid a la actriz Ruth Jones, y juntos crearon
la comedia Gavin & Stacey (2007-10), con ellos como personajes principales. Gracias a
este papel, Corden obtuvo un British Academy of Film and Television Arts (BAFTA)

award en el 2008 como mejor actor de comedia.

El actor volvid a los escenarios en 2011 con la obra One Man, Two Guvnors, papel que
le otorg0 siete nominaciones al Tony, y que dispararia la popularidad de Corden como
actor, pues seguia apareciendo en cintas como el musical Into the Woods y The Lady in
the Van (2015).

El salt6 a los late night Ileg6 en 2014, cuando se anuncié que Corden sustituiria a Craig

Ferguson como presentador del programa de CBS The Late Late Show.

Su éxito en la television americana no tardo en llegar, y en poco tiempo su segmento
“Carpool karaoke” en el que entrevista a distintas celebridades mientras conduce,

ocuparia un puesto entre los segmentos méas conocidos del pais.
Ser el conductor de The Late Late Show ha aumentado la popularidad del actor en Estados

Unidos, lo que lo ha llevado a ser el presentador de los Tony Awards en 2016 y 2019, y

el conductor en la ceremonia de los Grammy en 2017 y 2018.
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Corden también ha estado involucrado en The World’s Best (2019) y como conductor en
Friends: The Reunion, un especial de televisién que reunia a los integrantes del exitoso
programa, y ha ocupado papeles en cintas conocidas, como por ejemplo Ocean’s 8 (2018),
Cats (2019), y The Prom (2020). Ademas, también ha sido actor de doblaje en distintos
films animados que incluyen Trolls (2016), Trolls World Tour (2020); The Emoji Movie
(2017); Peter Rabbit (2018-2021), y Smallfoot (2018).

Perfil de James Corden en redes sociales:
Instagram: @j_corden 6.1 millones de seguidores

Twitter: @JKCorden 10,9 millones de sequidores

Perfil en redes sociales de The Late Late Show with James Corden :
Instagram: @ latelateshow 3.4 millones de seguidores

Twitter: @Thelatelateshow 1,5 millones de seguidores

Facebook: 8.656.008 suscriptores

Youtube: 27,6 millones de suscriptores

Como indica Tyler Riggers, creador digital, animador y escritor, que trabaja como
operador de graficos en The Late Late Show, en la produccion de un programa hay
diversas partes implicadas para cumplir con los parametros establecidos. En el caso del
departamento de graficos, estos siguen las directrices de los escritores y/o presentadores,
el equipo de disefiadores trata de ejecutar un trabajo que sea lo méas parecido posible a la
vision de los productores, y algunas veces incluso puede agregarle un aspecto diferente

que lo vuelve mas divertido.

Asimismo, menciona la importancia de lograr engagement en los diversos contenidos que
se podran expandir en diferentes plataformas, ya sea la television, un video de YouTube,
o en las diferentes redes sociales. Riggers destaca que algunas veces el equipo se
sorprende con los resultados obtenidos, pues hay formatos que son acogidos mejor de lo

que se esperaba por parte de la audiencia.
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Segun su percepcién, Riggers considera que la relacion entre lo que se muestra en
television, y lo que se comparte en las redes sociales busca crear expectativas en torno al
programa a la vez que aumenta el nUmero de espectadores, independientemente del medio

por el que se consiga.

3. Andlisis de publicaciones en Instagram de los programas

The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, Jimmy Kimmel Live! y The Late Late Show son
tres programas de late night emitidos entre las 23:30 y las 01:30 de la madrugada en las
cadenas americanas (NBC, ABC y CBS) y presentados por un conductor de entre 43 y 57

anos.

Las similitudes de los tres programas concuerdan con los aspectos sefialados sobre un late
show, y los diferentes segmentos que se pueden desarrollar en él, como es el caso de

monologos, entrevistas, presentaciones musicales en vivo, y aspectos del plato.

El factor mas llamativo en el presente estudio es el reconocimiento de estos programas
americanos en redes sociales, especificamente en Instagram, plataforma en la que cada
perfil sobrepasa los tres millones de seguidores, The Tonight Show Starring Jimmy Fallon
(9,7), Jimmy Kimmel Live! (3,1M), y The Late Late Show (3,4M). Este reconocimiento
se puede atribuir a la relevancia internacional de los conductores, quienes han despertado

el interés de los usuarios gracias a la capacidad de empatizar con la audiencia.

La red social de Instagram se considera la mejor plataforma para analizar el uso de un
contenido transmedia en este estudio por los diferentes formatos que se pueden difundir,
(video, imagen, reel), y la posibilidad de analizar las reproducciones, likes, y fecha, datos
que nos permiten distinguir la recepcion de los usuarios en las distintas publicaciones, a
la vez que se observa el tipo de contenido; como, por ejemplo, mondlogos, segmentos,

entrevistas, imagenes de tweets, entre otros.

A continuacion, se muestra el analisis de las publicaciones hechas por los perfiles de

Instagram de los programas de late night: The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, The
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Late Late Show with James Corden y Jimmy Kimmel Live!, comprendido entre el 18 de
marzo y el 19 de abril de los afios 2019, 2020, y 2021.

El periodo seleccionado para tomar la muestra corresponde con un cambio en la
produccidn de contenidos televisivos, ya que el 18 de marzo de 2020 empez6 a producirse
el programa desde casa, adaptando los espacios de una manera creativa que les permitiera
mantener la continuidad, a la vez que se acataban las normas del confinamiento y el

distanciamiento social.
3.1 Analisis de The Late Late Show with James Corden

Afio 2019

Analisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2019. Comportamiento del programa

en un periodo prepandemia.

Gréafico 1: Numero de publicaciones del programa The Late Late Show with James

Corden

Publicaciones

s Videos = Fotos

Fuente: elaboracidn propia

Publicaciones: 30
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Videos: 14

Fotos: 16

Como se puede observar en el gréafico 1, que hace referencia a la tabla 1 (anexo 1), el
numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Late Late Show durante el periodo
comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2019 es de 30, de los cuales 16 son

imagenes y 14 videos.

Gréafico 2: Namero de likes del programa The Late Late Show with James Corden

Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico 2, que hace referencia a la tabla 1 (anexo 1), los
resultados del numero de likes de Instagram del perfil de The Late Late Show durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2019 son un tanto

irregulares. Sin embargo, se puede reflejar una tendencia de crecimiento.

Ao 2020

Anélisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2020. Comportamiento del programa

en un periodo caracterizado por la llegada de la pandemia y la adecuacion del programa

a estas circunstancias.
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Gréafico 3: Numero de publicaciones del programa The Late Late Show with James

Corden

Publicaciones

s YVideos = Fiotes

Fuente: elaboracion propia

Publicaciones: 23

Videos: 17

Fotos: 6

Como se puede observar en el grafico 3, que hace referencia a la tabla 2 (anexo 2), el
numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Late Late Show durante el periodo
comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2020 es de 23, de los cuales 17 son
videos y 6 fotos.

Gréafico 4: Numero de likes del programa The Late Late Show with James Corden

Likes

1 234567 8 91011121514 151617 181930 21 22 23
Fuente: elaboracidn propia
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Como se puede observar en el grafico 4, que hace referencia a la tabla 2 (anexo 2), los
resultados del numero de likes de Instagram del perfil de The Late Late Show durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2020 son irregulares, y no

siguen ningun patron.

Afo 2021

Anadlisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2021. Comportamiento del programa

en un periodo pospandemia.

Grafico 5: Numero de publicaciones del programa The Late Late Show with James

Corden

Publicaciones

n Videos Fotos

Fuente: elaboracidn propia

Publicaciones: 24

Videos: 19

Fotos: 5

Como se puede observar en el gréafico 5, que hace referencia a la tabla 3 (anexo 3), el

numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Late Late Show durante el periodo
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comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2021 es de 24, de los cuales 19 son

videos y 5 fotos.

Grafico 6: Namero de likes del programa The Late Late Show with James Corden

Likes
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Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico 6, que hace referencia a la tabla 3 (anexo 3), los
resultados del numero de likes de Instagram del perfil de The Late Late Show durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2021 se mantienen al igual

que los afios anteriores, por lo que es irregular y no siguen algin patrén.

3.2 Jimmy Kimmel Live!

Afio 2019
Anélisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2019. Comportamiento del programa

en un periodo prepandemia.
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Gréafico 7: Namero de publicaciones del programa Jimmy Kimmel Live!

Publicaciones

Ny

= Videos Fotos

Fuente: elaboracion propia

Publicaciones: 127

Videos: 14

Fotos: 113

Como se puede observar en el gréafico 7, que hace referencia a la tabla 4 (anexo 4), el
numero de publicaciones de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel Live! durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2019 es de 127, de las cuales
solo 14 son videos y 113 fotos. En este periodo se ve una gran diferencia en el uso de los

distintos formatos y su recibimiento.

Grafico 8: Namero de likes del programa Jimmy Kimmel Live!
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Fuente: elaboracion propia

47



Como se puede observar en el grafico 8, que hace referencia a la tabla 4 (anexo 4), los
resultados del nimero de likes de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel Live! durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2019 no mantiene ningun

patrdn, sino que se presentan grandes picos irregulares.

Afio 2020

Analisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2020. Comportamiento del programa
en un periodo caracterizado por la llegada de la pandemia y la adecuacion del programa

a estas circunstancias.

Gréafico 8: Numero de publicaciones del programa Jimmy Kimmel Live!

Publicaciones

ny,

= Videos = Fotos

Fuente: elaboracidn propia

Publicaciones: 127

Videos: 14

Fotos: 113

Como se puede observar en el grafico 8, que hace referencia a la tabla 5 (anexo 5), el

namero de publicaciones de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel Live! durante el
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periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2020 es de 127, de las cuales
solo 14 son videos y 113 fotos. En este periodo se ve una gran diferencia en el uso de los

distintos formatos y su recibimiento.

Gréafico 9: Numero de likes del programa Jimmy Kimmel Live!
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Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico 9, que hace referencia a la tabla 5 (anexo 5), los
resultados del numero de likes de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel Live! durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2020 no mantiene ningun

patrdn, sino que se presentan grandes picos irregulares.

Ao 2021

Analisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2021. Comportamiento del programa

en un periodo pospandemia.
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Gréafico 10: Numero de publicaciones del programa Jimmy Kimmel Live!

Publicaciones

u Videos Fotos

Fuente: elaboracion propia

Publicaciones: 64

Videos: 56

Fotos: 8

Como se puede observar en el grafico 10, que hace referencia a la tabla 6 (anexo 6), el
numero de publicaciones de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel Live! durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2021 es de 64, un nimero

inferior comparado con los meses anteriores, el contenido se distribuye en 56 videos y 8
fotos.

Grafico 11: Numero de likes del programa Jimmy Kimmel Live!
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Fuente: elaboracion propia
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Como se puede observar en el grafico 11, que hace referencia a la tabla 6 (anexo 6), los
resultados del nimero de likes de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel Live! durante el
periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2021 son irregulares y no

tienen ningdn desarrollo escalonado a medida que pasan los dias.
3.3 The Tonight Show Starring Jimmy Fallon

Ao 2019

Anaélisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2019. Comportamiento del programa

en un periodo prepandemia.

Gréafico 12: Numero de publicaciones del programa The Tonight Show Starring Jimmy

Fallon

Publicaciones

=Videos = Fotos

Fuente: elaboracion propia

Publicaciones: 25

Videos: 9

Fotos: 16

Como se puede observar en el grafico 12, que hace referencia a la tabla 7 (anexo 7), el

numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Tonight Show Starring Jimmy

51



Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2019 es
de 25, de los cuales solo 9 son videos y 16 son fotos.

Gréafico 13: Numero de likes del programa The Tonight Show Starring Jimmy Fallon
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Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico 13, que hace referencia a la tabla 7 (anexo 7), los
resultados del namero de likes de Instagram del perfil de The Tonight Show Starring
Jimmy Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de

2019 no tienen una escalada ascendente, sino que son irregulares.

Afio 2020

Gréfico 14: Numero de publicaciones del programa The Tonight Show Starring Jimmy
Fallon

Cifras

m Videos Fotos

Fuente: elaboracion propia
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Publicaciones: 35

Videos: 32

Fotos: 3

Como se puede observar en el gréafico 14, que hace referencia a la tabla 8 (anexo 8), el
namero de publicaciones de Instagram del perfil de The Tonight Show Starring Jimmy
Fallon

durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2020 es de 35,

de los cuales 32 son videos y solo 3 son fotos.

Gréafico 15: Numero de likes del programa The Tonight Show Starring Jimmy Fallon
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Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico 15, que hace referencia a la tabla 8 (anexo 8), los
resultados del numero de likes de Instagram del perfil de The Tonight Show Starring
Jimmy Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de

2020 son irregulares y terminan con una tendencia descendiente.

Ao 2021

Anaélisis del 18 de marzo de 2019 al 19 de abril de 2021. Comportamiento del programa

en un periodo pospandemia.

53



Grafico 16: Numero de publicaciones del programa The Tonight Show Starring Jimmy

Fallon

Publicaciones
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Fuente: elaboracion propia

Publicaciones: 86
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Fotos: 38

Como se puede observar en el grafico 16, que hace referencia a la tabla 9 (anexo 9), el
numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Tonight Show Starring Jimmy
Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de 2021 es

de 86, de los cuales 48 son videos y 38 son fotos.
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Gréafico 17: Numero de likes del programa The Tonight Show Starring Jimmy Fallon
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Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en el grafico 17, que hace referencia a la tabla 9 (anexo 9), los
resultados del nimero de likes de Instagram del perfil de The Tonight Show Starring
Jimmy Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril de

2021 son irregulares y presentan cambios muy repentinos a lo largo de los dias.

4. Anadlisis del contenido publicado en los perfiles de los programas de late night

Habiendo analizado previamente los contenidos que publican en la red social de
Instagram y los formatos utilizados de los programas de late night, se han observado
ciertos comportamientos que se pueden determinar como piezas de una narrativa

transmedia.

En primer lugar, podemos observar un aumento en el uso de videos y un descenso en la
publicacion de imagenes. Estos videos combinan mondlogos, momentos destacados de
los segmentos, entrevistas, y también throwbacks, en donde se publica un contenido que
ha sido grabado previamente, pero que sigue llamando la atencién de los usuarios, como,
por ejemplo, la broma de Jimmy Fallon y Maisie Williams, actriz de la famosa serie Game
of Thrones, que engafd a la audiencia haciéndoles creer que su personaje fallecio en la

temporada final.
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Para considerar que algo forma parte de una narrativa transmedia, no basta con utilizar el
mismo contenido y difundirlo en distintas plataformas, sino que exige una planificacion
y transformacion que se adecue a las caracteristicas de cada medio. Los videos que los
tres programas de late night comparten en sus perfiles de Instagram han sido previamente
adecuados a los requisitos de esta red social, pues han sido reducidos, tienen una
disposicion vertical u horizontal, y estan acompafiadas por montajes llamativos que
invitan a los usuarios a hacer clic en el contenido. Asimismo, surgieron distintas series de
videos cortos adecuados a los requisitos de la red social, en el caso de The Tonight Show
Starring Jimmy Fallon, crearon “The longest days of our lives”, un sketch con la

colaboracion de los actores Will Ferrell y Kristen Wiig

Jeff Gomez considera que la publicacidn de segmentos enteros son parte de una narrativa
transmedia, pues explica que al editarlo y desplegarlo en distintas plataformas. se da una
transformacion. “Se toma el segmento fuera del contexto inicial a la vez que se alcanza
una audiencia que no hubiera visto el show en un principio. Si se tiene al invitado
adecuado este puede generar millones de reproducciones en Instagram o YouTube, lo
equivalente a lo que consiguen en audiencia en un programa en vivo. Esta es una
extension transmedia que llega a una audiencia ligeramente diferente”, declara el

especialista.

En los programas The Tonight Show Starring Jimmy Fallon y Jimmy Kimmel Live!l, hay
segmentos en los que se invita a los usuarios a interactuar. En este modelo ambos shows
proponen hashtags sobre diferentes temas. como por ejemplo #NanaQuotes,
#BadMovieSequels, #SpringBreakInSixWords, etc. El objetivo es que la audiencia
participe compartiendo imagenes o frases que serdn seleccionadas y difundidas
posteriormente en el programa y/o en sus redes sociales. Este segmento involucra a la
audiencia en la creacion de contenidos, por lo que cambia su papel de consumidor a

prosumidor.

Gomez identifica a este comportamiento como la “arquitectura para el didlogo”, y sefiala
que en su concepto original de transmedia, no solo se espera que los contenidos se muevan
a traves de diferentes plataformas de diferentes maneras, sino que se espera que la

audiencia se convierta en parte de este proceso.
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El CEO de Starlight Runner, explica que en el siglo XX esta era una vision dificil de
acoger, pues en aquel entonces si las personas creaban contenido utilizando el nombre,
logo, personajes e identidad de algin proyecto, (ya sea una pelicula, serie 0 un programa
de televisidn), se entendia como una infraccién a los derechos de autor, pues esos
elementos le pertenecian a otro. Al ver limitaciones en el dialogo entre el contenido y la
audiencia, las personas decidieron alejarse de esos creadores limitantes, lo que llevaria al
breakdown que terminaria impulsando la interaccion entre los creadores de contenido y

la audiencia.

Se puede observar que un contenido que ha tenido mucho éxito durante el confinamiento
son los videos e imégenes con los integrantes de la familia de los presentadores. Jimmy
Fallon y Jimmy Kimmel no solo siguieron con la produccién desde casa, sino que se
enfocaron en mostrar el detras de camara, incluyendo las distracciones ocasionadas por

sus hijos.

Jimmy Fallon también apost6 por publicar videos casuales con su esposa, Nancy Juvone,
en donde ambos hablan sobre su matrimonio, cuentan como se conocieron y comparten
aspectos desconocidos de su relacion. Lareceptividad que tuvo fue sorprendente. El video
publicado el primero de abril de 2022 en el que cuentan cémo se conocieron, alcanzd
2.360.052 reproducciones, 10.451 comentarios, y 26.4000 likes, siendo el tercer
contenido con mas vistas por debajo de un video con el remix de una cancién en compafiia
de Justin Timberlake publicado el 8 de abril del 2020, (4.282.196 reproducciones), y el
fragmento de un mondlogo en el que practica con sus hijas publicado el 19 de marzo del

mismo afio (3.159.551 reproducciones).

Al mostrar este tipo de contenido, no solo se entretenia a la audiencia, sino que esta se
pudo sentir identificada, pues durante el confinamiento todo el mundo se enfrento a

situaciones dificiles, como puede teletrabajar en un hogar con nifios.
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Si bien James Corden tiene hijos, €l no mostré segmentos con su familia. Sin embargo, si
emitié videollamadas con sus padres, quienes forman parte de su vida personal y nos

muestran cOmo es su papel de hijo.

Si en Spider-Man vemos a Peter Parker como el protagonista de un universo del que
queremos saber todo, en el caso de los late night cabe la posibilidad de que el presentador
sea el protagonista, y si este nos aporta diferentes aspectos de su universo, como la
relacion con sus hijos, padres o esposa, el usuario tendré interés en conocerlo cada vez

mas, logrando que empatice con él y se incremente su fidelidad.

Jeff Gomez explica esta observacion refleja el cambio de dindmica que hay entre el siglo
XXy el siglo XXI. Anteriormente, las relaciones que se mantenia con alguna celebridad
de television o de cine eran intermediadas por los medios, (columnas, noticias, programas
de chismes, etc.), o por sus publicistas, pero el cambio de paradigma llega con las redes
sociales. Si bien en un principio se consideraba un riesgo mostrar tanta informacion, hoy

en dia se ve como un valor afiadido, en especial cuando se trata de los talk show.

“Los presentadores de 10s talk show son personas que estan en tu sala todos los dias, y al
ser capaz de comunicar mas sobre ellos mismos, se genera una relacion méas poderosa. Es
asi como la audiencia llega a conocer mejor a los presentadores y los empieza a considerar
Ccomo un amigo que estd en su television cada noche. Conozco mejor a mi amigo, me
preocupo por €l, por su esposa, sus hijos, su césped, sus muebles, y todos esos detalles
que crean una sensacion de familiaridad, cercania, e incluso de amor. Y eso es lo que
Jimmy Fallon esta haciendo”, asegura Gomez. Estos contenidos muestran el lado mas
intimo de los presentadores, y al analizar los resultados vemos que despierta
constantemente el interés de los usuarios en redes sociales, a diferencia de los monélogos

0 entrevistas, cuyo éxito varia segun la relevancia del contenido o del invitado.

Por otro lado, The Tonight Show Starring Jimmy Fallon también apuesta por juegos de
mesa, cartas, y una atraccion en Universal Studios que permite a los usuarios adentrarse

en el mundo del conductor del programa, a la vez que ofrece una experiencia inmersiva.
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El despliegue de su narrativa en ambitos tan diferentes puede parecer arriesgada, pero lo
que consigue es llegar a un publico cada vez mas amplio y diverso que empezara a ver la

figura de Jimmy Fallon como un referente en su vida diaria.

En la entrevista el especialista confirma la relevancia que tiene el despliegue de narrativas
que hace el equipo de The Tonight Show Starring Jimmy Fallon. Explica que el trabajo
que hacen en su empresa, Starlight Runner, consiste en analizar las tendencias que surgen
en diversos publicos, y gracias a que Jimmy Fallon aposté por los juegos de mesa, y
empezo6 a promocionarlo en redes sociales, la sociedad americana tuvo interés en ellos,

convirtiéndolo en algo muy importante.

Gomez reconoce que “nos parece relevante que Jimmy Fallon se distraiga con
videojuegos 0 juegos de mesa por la combinacién de su personalidad, afecto, su
interaccion con los invitados y su entusiasmo. Nos hace sentir bien verlo, asi que
pensamos que seria bueno jugarlo nosotros mismos”. La pandemia impulsod
considerablemente esta actividad, pues no habia muchas opciones para que la sociedad
pudiera distraerse durante el confinamiento. Gomez explica que este es el ejemplo de una
comunicacion de intimidad en la que las personas toman consuelo en esta interaccion
personal, lo que genera sentimientos de calidez y amor, algo que es increiblemente

poderoso, particularmente para este género de television.

Si se compara con el uso que hace Jimmy Kimmel Live! y The Late Late Show with James
Corden, podemos ver que con lo que respecta al despliegue en distintos formatos, estos
se mantienen en un nivel inferior al de The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, pues no
apuestan por videojuegos ni atracciones, sino que mantienen su presencia en redes
sociales, sus trabajos personales, y el uso de una tienda en donde comercializan distintos

productos del programa, (camisetas, tazas, cojines, gorras, etc.)

Gomez destaca que las diferencias entre una narrativa transmedia disefiada para una
pelicula y otra para television es ligeramente diferente, pues hay numerosos principios
que son los mismos. En el caso de los talk shows menciona a presentadores como Stephen
Colbert 0 Seth Meyers, quienes tomaron una estrategia transmedia para comunicar

diversas ideas sobre la situacion politica que se vivia en Estados Unidos. Ellos no solo
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comunicaban a través de sus programas, sino que utilizaban otras plataformas para
expresarse, e incluso Colbert entrevist6 a Joe Biden el 18 de diciembre de 2020, entrando

en un debate serio sobre las preocupaciones de la sociedad.

“Ellos tenian una historia que contar. No solo se trata de la personalidad dulce y
encantadora que pueden mostrar en distintas maneras, sino que Ilamaron la atencién
usando la satira y la parodia como armas, mostrando las diferentes razones de porqué

surgian estos problemas. Esta comunicacion fue bastante efectiva”, asegura Gomez.

En la entrevista hecha a Max Kliman, Investigador de ratings en Jimmy Kimmel Live!, él
comenta que actualmente no hay nadie que ocupe el puesto de productor transmedia en
el programa, sino que el trabajo de produccién se reparte entre un equipo de cuatro
profesionales, incluyendo Jimmy Kimmel. No obstante, la planeacion del contenido les
permite hacer un despliegue que despierta reacciones positivas, Kliman explica que la
clave reside en enfocarse en las grandes historias del dia, y en cuestiones que la gente se

preocupe, como por ejemplo la bofetada que le dio Will Smith a Chris Rock en los Oscars.

Aunque se observa un despliegue de contenidos en distintas plataformas, el término
transmedia sigue siendo desconocido para muchas personas, algo curiosos cuando se trata
de producciones tan significativas como pueden ser las analizadas en el estudio. Ante este
desconocimiento, Jeff Gomez asegura que la ausencia de un productor transmedia en
Jimmy Kimmel Live! no es algo de extrafiar, pues hay pocos productores transmedia en
todo Hollywood. Gomez explica que “el concepto era tan desconocido hace 10 o 15 anos
que las empresas cuentan con dos opciones: no trabajar con ello, o contratar empresas
como Starlight Runner que le ensefien cémo hacer una narrativa transmedia. Sin embargo,
gracias al despliegue de los principios, el concepto de transmedia se ha esparcido cada
vez mas, convirtiéndose en una forma natural de comunicacion, y hoy en dia vemos que

el mundo se esta convirtiendo en un mundo transmedia”.

Es importante sefialar que hay empresas que trabajan mucho mejor que otras. En el caso
de los presentadores de talk shows, Jeff Gomez menciona que estos lo hacen muy bien,

con naturalidad, y consiguen enganchar facilmente. Un ejemplo muy conocido que
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destaca el especialista es el trabajo transmedia que hace Disney: “Es espectacular. Lo
hacen verdaderamente bien, en cambio, Warner Brothers no ha sido capaz de hacerlo
efectivamente, sino que ha sido terrible. Estoy feliz con esa narracién que cada vez es

mas dificil de lograr, pues es algo que no se ha dominado aun”.

Cuando se le pregunté a Jeff Gomez sus predicciones sobre el panorama de las narrativas
transmedia en un futuro, este garantizo que “se prevé un nuevo modelo de narrativa. Hoy
en dia las personas hablan sobre el multiverso, empiezan a ver que pueden coexistir
multiples realidades, y que se pueden contar historias de diferentes maneras sin
confundirse, como sucede en Spider-Man o en Harry Potter. Este es el camino que llevara
a que en cinco afios veamos un disefio narrativo sistémico, y esta es la esencia de iniciar

una buena comunicacion transmedia”.

Gomez asegura que el préximo Jimmy Kimmel no solo vendra para dar su opinion, sino
que se basara en el mundo de Jimmy Kimmel, que incluye a la audiencia, los integrantes
del programa, y lo que representan en conjunto, de esta manera todos los componentes
interactian. “Blockchain nos ayudara a hacer esto, al igual que los tokens no fungibles,
pero igual hay muchas herramientas que no hemos visto que ayudaran a contar esta

historia. En cinco anos veremos mucho mas de eso”.

Puede que el reconocimiento del término transmedia no sea de renombre en la sociedad,
pero negarse al avance o impacto que puede generar en nuestras vidas el desarrollo de
narrativas transmedia, solo nos guiara hacia el autosabotaje. En la entrevista a Jeff Gomez
también se discutio el peligro de resistirse al cambio y rechazar una vision relacionada
con este mundo, ante lo que Gomez puso el ejemplo de Netflix, plataforma que se ha visto
en una crisis en los ultimos meses por el descenso en suscripciones. El especialista explica
que esta plataforma “piensa en si misma como una Unica plataforma cuyo trabajo es crear
nuevos titulos. Esto lo destruird y los llevara a la autodestruccion. Se puede comparar con
Disney +, plataforma que no tiene nuevos titulos cada semana, pero que representan

billones de ddlares”.

61



Jeff Gomez explica que la libreria de Disney + esta conectada por la nocion de transmedia.
Las historias poseen una continuacion, por ejemplo, para ver Thor 2 es necesario ver Thor
1, pues hay informacion que se necesita saber a pesar de que la cinta no sea muy buena.
“Esa es la belleza en este tipo de narrativa transmedia, y Netflix no tiene eso. No tiene

extension transmedia, y no les importa”, asevera el especialista.
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5.Conclusiones

Respondiendo al objetivo principal de la investigacion que busca comprobar en
qué medida el paradigma de crear contenido transmedia estd en auge en los
programas de late night, podemos concluir que la relevancia que est4 tomando la
creacion de narrativas transmedia en la produccion de cada programa es
significativa, ya que se ha reflejado que tanto The Tonight Show Starring Jimmy
Fallon, como Jimmy Kimmel Live!, y The Late Late Show with James Corden,
presentan un despliegue que corresponde con las caracteristicas de la narrativa

transmedia.

Hemos observado que las estrategias que emplean en la red social de Instagram
se basan en publicar fragmentos de mondlogos, sketches, entrevistas, 0 segmentos
de los programas. Si bien este suele ser el mismo contenido que se emite en el
programa por television, ha sido previamente transformado antes de publicarse en
la red social. Es por ello que no hablamos de un contenido duplicado en distintos
medios, sino que ha habido un trabajo detras que ha determinado qué fragmento
compartir, determinar qué texto, edicion o imagen lo acompafia, y en especial la

duracion y protagonismo que requiere.

La relevancia que esta tomando el uso de las narrativas transmedia es optimista.
Partiendo del hecho de que vivimos en un ecosistema transmedia, podemos ver
que la sociedad del siglo XXI es cada vez mas consciente de la importancia del
despliegue de un contenido en varios medios, pues las ventajas que traeria son

considerables.

Asimismo, se prevé que en cinco afios se dé un aumento considerable en el
despliegue de narrativas transmedia. Con la interiorizacién del término, podemos
esperar que se facilite comprender los programas de late night como un universo,
en donde todos los integrantes cuentan y no hay campos incompletos que fracturen

la continuidad o serialidad del contenido.

Se ha comprobado la hipotesis inicial, la cual plantea que durante el confinamiento

de 2020 se ha visto un incremento en el despliegue de narrativas transmedia en
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los perfiles de Instagram de programas de late night analizados. Al observar la
muestra, se ha concluido que el 2020 supuso un punto de inflexion en el uso de
las narrativas transmedia, pues se crearon contenidos especificos que ejemplifican

varios objetivos de esta técnica.

o Seobserva que durante este periodo surgen videos en colaboracion con los
familiares de los presentadores, como es el caso de The Tonight Show
Starring Jimmy Fallon y Jimmy Kimmel Live! A través de esta produccion
se amplia el universo de los conductores, desvelando aspectos que eran
antes desconocidos para los usuarios, como puede ser la relacion que
mantiene con su familia, y las personalidades que definen parcialmente a
sus hijos y/o esposa. Al analizar las reacciones de este tipo de
publicaciones, podemos ver que despiertan constantemente el interés de
los usuarios en esta plataforma, a diferencia de los monologos o
entrevistas, cuyo éxito varia segun la relevancia del contenido o del
invitado. Es por estos factores que podemos concluir que han hecho una

buena practica de la narrativa transmedia

o Por otro lado, los formatos que invitan a los usuarios a interactuar
potencian el papel de los prosumidores, lo que los hace participes de la
expansion del relato y les da una voz propia, caracteristicas que
concuerdan con los principios destacados por Jeff Gomez sobre las

narrativas transmedia.

Respondiendo al segundo objetivo que busca determinar cudl es el programa de
late night que lleva la delantera en el desplazamiento de una narrativa transmedia,
podemos ver que al comparar el uso de esta técnica por parte de los tres programas
analizados, destaca el trabajo de The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, por lo
que se puede considerar como el pionero en el despliegue de narrativas transmedia

en este tipo de producciones.

A diferencia del trabajo desarrollado en Jimmy Kimmel Live! y The Late Late

Show with James Corden, The Tonight Show apuesta por un despliegue de
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narrativas mas extenso acompafiado de una excelente ejecucion, lo que nos hace
suponer que hay un equipo detras trabajando por desarrollar nuevas maneras en

las que se puede dar a conocer el universo narrativo a distintas audiencias.

Ademas, los resultados coinciden con la brecha que separa el nimero de
seguidores de Instagram de The Tonight Show Starring Jimmy Fallon, (9.7
millones), en comparacion con los 3.4 millones de The Late Late Show with James

Corden, y los 3.1 millones de seguidores de Jimmy Kimmel Live!

El tercer objetivo de la presente investigacion era comprobar si cada vez hay méas
productores transmedia en los programas de late night. Tras el analisis hemos
podido observar que el despliegue de una narrativa transmedia va mucho més alla
del cargo de productor transmedia, pues, aungue es importante que haya una
persona encargada de supervisar el trabajo en conjunto, con la finalidad de
conseguir los objetivos planteados, la narrativa transmedia depende de un trabajo
en grupo que es realizado por varios especialistas en distintos ambitos. Asimismo,
gracias a la difusion de los principios que caracterizan una narrativa transmedia,
cada vez son mas las personas que aplican estas técnicas en su trabajo,
normalizando el uso de las narrativas transmedia a pesar de que carezcan del cargo

como productor, o que no lo llamen con este término.

También se ha podido concluir que, si bien el perfil del productor transmedia no
necesita estar presente en todo despliegue narrativo, sino que normalmente se basa
en el trabajo de otros profesionales, hemos descubierto que cada vez son mas las

compafiias que nacen con una mentalidad transmedia.

Asimismo, vemos que surgen diferentes empresas especializadas en el desarrollo
de narrativas transmedia, por lo que podemos sugerir que se ve un aumento en la
demanda por parte de empresas y productores que buscan introducirse en distintos
escenarios que antes eran desconocidos para ellos, pero con ayuda profesional,
dandole la importancia que amerita a la vez que buscan resultados significativos.
Un ejemplo es el caso anteriormente nombrado de la nueva empresa de Jeff

Gomez, Iceberg Theory, creada en 2022.
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AnNexos

Anexo 1

Tabla analisis del namero de publicaciones de Instagram del perfil de The Late Late Show

durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril del 2019

Fecha - | Likes |~ |Comentarios | = | Reproducciones
|1B;r03J2019 101.000 412 712.770
19/03/2019 83 550 370

|ED!03JED1H 43.800 147 434 559
21/03/2019 74 372 351

|21/03/2019 28.400 121 186.111
22/03/2019 g5 388 1 268

|26/03/2019 91,635 279

26/03/2019 31600 206 216756
|2?fuyzu19 38 678 01

2710312019 57.300 754 438.294
28/03/2019 42736 110

28/03/2019 54 098 313

28/03/2019 28 800 255 2.005.470
01/04/2019 127 000 6521 1.003.525
|u:+;m;2019 43.710 86

03/04/2019 59 500 315 482 145
|m;m;zu19 37.000 168 264 610
07/04/2019 55 184 437

|EIIE~;'DJ;'?EII1EI 135.016 5351

08/04/2019 22311 g

|1mm;2019 21 300 125 229 623
10/04/2019 41.195 232

|12;m;zu19 64 425 1 575

12/04/2019 16.275 T

|1E.;m;2u19 38.800 416 388 462
17/04/2019 115.000 1.044 1.536.449
|1ww2mg 54 063 142

19/04/2019 473.413 5.093

|19;m;2u19 135000 1.520 1.059.306
19/04/2019 214.000 1.831 1.916.517

Fuente: elaboracidn propia
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Anexo 2

Anaélisis del namero de publicaciones de Instagram del perfil de The Late Late Show
durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril del 2020.

Fecha B Likes B comentarios B Reproducciones - |
18/03/2020 62.830 417

19/03/2020 91.100 1.056 650756
]ZEI'.FDSJ'ZEIL?-D 126.000 1.079 627097
23/03/2020 93.005 530

]23.:'(13.:'2020 25100 146 148241
24/03/2020 34233 130

]241!(134'2020 BB 500 11049 JTT.ITA
24/03/2020 76.400 351 507 562
28/03/2020 71.200 594 437 384
J0/03/2020 74 441 o1

31/03/2020 38.500 1.521 584 638
31/032020 590600 LT 264 AT
]31;03;2020 92 200 1.792 396.036
01/04/20:20 25.100 137 150.949
]uwwzm 73.300 518 464 520
08/04/2020 12.500 20 68.9559
]wwzm 33.587 195

14/04/20:20 51.700 301 261 537
]15.#0#2020 33.443 259

15/04/20:20 B6.900 1.673 &71.032
]15.:0#2020 12,500 T B1.553
16/04/20:20 40.000 510 188.956
|17/04/2020 59.000 248 336.305

Fuente: elaboracidn propia
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Anexo 3

Anaélisis del namero de publicaciones de Instagram del perfil de The Late Late Show
durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril del 2021.

Fecha - | Likes Bl comentarios B2 Reproducciones -
18/03/2021 24 500 1TE 126464
1870372021 43.890 384

.19.l'DEI.l'2I]21 53.800 589 304 471
118/03/2021 43400 214 160.677
.22.I'I]3.l'2I]21 14.800 g1 192.531
23/03/2021 56.090 152

.ZEIIDEIJ'ZI]E'I 26.515 104

(240372021 12.300 64 46.404
IZAIDEIIZI]E'I 25.700 149 138.499
25/03/2021 11.000 25 54 285
.ZE.I'DEIIZI]E'I 31.210 69

26/03/2021 152.000 650 2 880.519
.ZE.I'DEIIZI]E'I 25.800 599 133.079
[07/03i2021 18.700 43 85 251
.DT.l'I]'-ﬂ-.l'ZI]E'I 53.000 272 208.486
09/04/2021 14.700 47 62.476
.I}H.l'l}d.l'ZI]E'I 13.400 5B B4.TER
09/04/2021 209.000 3898 209.726
.12.I'I]'-ﬂ-.l'2I]21 £3.855 350

[13/04/2024 14.700 77 72.320
.14IEI'4I2I]21 17.700 53 69.712
[14/04/2024 48.700 3n 244 112
.1-d-.l'I]'-ﬂ-.l'2I]21 13.100 45 R5.TOT
:1 B0/ 2021 18.000 7 B1.004

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 4

Tabla 4. Analisis del numero de publicaciones de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel
Live! durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril del 2019.

echa H Likes ﬂ l:nrnemarlursﬂ Reproductiones By

17-mar 7548 T3
17-mar 11.385 198
18-mar 8269 ™
&-mar B3 i
19-mar 7411 35
15-mar 8133 ]
19-mar Ir49 62
15-mar SBST o4
19-mar 41804 JEG 44 560
20-mar 7158 400 118.044
20-mar 5203 TH
20-mar ket 15
20-mar 25683 24
20-mar 15.088 251
20-mar 7537 i
21-mar 47X T
21-mar 10.716 S
21-mar 4114 55
21-mar 5306 118
21-mar 2838 45 34822
22-mar 7521 L]
22-mar 5153 il
22-mar 2887 17
22-mar 4855
23-mar 14.284 265
26-mar 7038 45
26-mar 4821 16
26-mar 5385 i)
26-mar SB21
2T-mar Trig 31
27-mar 5254 21
27-mar gal:d 23
27-mar 8271 51
2T-mar 14.761 183
28-mar 2780 120
G-mar 311 25
28-mar 2511 26
G-mar 12181 iTh
28-mar 7991 TH
29-mar 11.345 &
28-mar 16,362 10
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Fuente: elaboracion propia
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Anexo 5

Tabla analisis del namero de publicaciones de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel

Live! durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril del 2020.

Fecha

b Likes K4
17-mar 29900
16-mar 15500
16-mar 1200
18-rear I7.500
20-mar 11200
21-mar 81.105
21-mar 24300
22-mar 23,800
24-mar 9328
24-mmar B35
25-mar 15.400
25-mar] 1377
2G-mar 15.600
26-mar 9587
27-mar 14200
28-mar 19885
30-mar 13.707
I-mar 3435
3t-mar 5058
0-abr 8574
U-abr 3123
O1-abr 8556
03-abr 5320
03-ab P47
03-abr 10.400
Od-abr 5853
(5-abr T4z}
O7-abr 10100
07-abr 12.100
02-abr 8412
03-abr 5262
05-abr 11.797
05-abr 29.003
10-abr 6266
11-abr 780
12-abr 11.400
13-abr 11.400
fd-abr 5902
15-abr ST96
I5-abr 4712
f5-abr 8122

Comentarios [id Reproducdones K3
e 341288
235 143,729
"z 206795
BE5 20E.TTE
a5 17324
£49
1 +I095
330 2317
318 100201
125/ 103639
437 13318
225
HZ 175725
2 110235
420
nr
122, 80502

T8 53 188
L) 35676
199 532
L 199528
167 105 655
243 W78
258 112.597
] 58 335
121 9 fha
! 108 691
529 156993
) 3210
59 58,563
T
219
145/ 59659
=3
197 G7.189
153
183 -
141 50 100
53 4968
. ] 54425

25-mar

26-rai
26-rear
27-mmar
28-rrar
30-rmar
IMmar
I-mar
0i-abr
0i-abr
Ui-abr
03-abr
03-abr
03-abr
B4-abr
05-abr
07-abr
07-abr
Ud-abr
-abr
F5-abr
D5-abr
I0-abr
1-abr
12-abr
1 3-abr
Id4-abr
1&-abr
15-abr
15-abr
¥E-abr
E-abr
18-abr
17-abr
17-abr
17-abr
IT-abr
VE-abr

Fuente: elaboracion propia

2T 377
15.600
8507
14200
19,885
13,707
8435
S058
8574
8123
8556
5320
9547
10.400
e
7423
10,100
12.100

5412

11.747
29.003
Lrd
780
11.400
11.400
5002
£T965
4TM2
8122
11,600
19.403
9838
18.185
5528
12.700
1£.100
17.787

25|

H2
F.
nr

122

41

1F5725

110235

20 502
53168
ki)
95342
199,528
106655
S4.TER
112587
5335
99 08
100681
156963
Ba210
58 563

B0.TEE
&0.100
43558
435

126.512

121.773

E5.000

145 45T

152 29
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Anexo 6

Tabla analisis del namero de publicaciones de Instagram del perfil de Jimmy Kimmel

Live! durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de abril del 2021.

Fecha
17-mar-21
17-mar
17-mar
18-mar
18-mar
18-mar
18-mar
19-mar
19-mar
21-mar
24-mar
25-mar
26-mar
28-mar
30-mar
30-mar
31-mar
31-mar
31-mar
31-mar
1-abr
1-abr
1-abr
1-abr
1-abr
2-abr
2-abr
3-abr
4-abr
6-abr
6-abr
6-abr
7-abr
7-abr
7-abr
7-abr
8-abr
8-abr
8-abr
8-abr
9-abr
9-abr
Q-abr
9-abr
10-abr
12-abr
13-abr
13-abr
13-abr
13-abr
14-abr
14-abr
14-abr
14-abr
15-abr
15-abr
15-abr
15-abr
16-abr
16-abr
16-abr
17-abr
18-abr
19-abr

Fuente: elaboracion propia

Likes
11.254
6.423
3202
6.813
4.015
5590
2278
6078
6990
108.000
7209
8653
7268
3854
5628
12.800
15.913
3954
4406
2332
8875
5537
2795
3410
5374
4084
4446
3161
4306
8120
8337
7090
5929
2234
16.389
2832
4846
4744
1842
2166
6173
3037
10.500
3757
3048
8549
7060
3998
27.100
2075
21.900
3647
2586
2426

4671
6842
3427
3795
3613
3264
3723
10.500
4149
3510

Comentarios

121
116
76
230
77
104
23
104
210
108
179
191
118
49
119
141
98
76
78
74

97
36
35
132
41
49
51
70
182
349
156
85
49
244
32
23
98
35
16
101
58
209
131
61
61
80
67
527
27
421
73
52
47
25
132
43
30

48
74
125
60
60

Reproducciones

78.644
34.254
139.183
43133
70.004
25.542
71.348
108.885
104.803
71.763
190.202
120.192
61.895
71.744
176.514

49.094
51.233
27.299

71.405
39.632
30.544
81.053
52.196
68.365
47.253
49.143
89.999
103.962
114.192
69.564
25.140

34.017

54.383
20.704
23.639

39.552
136.313
52.167
47.613
86.300

44.216
281.159
22.348
280.704
35.439
28.751
24.818

82.413
37.642
74.953
52.647
43.802
39.874
113.512
51.785
28.189
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Anexo 7

Tabla analisis del numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Tonight Show
Starring Jimmy Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de
abril del 20109.

Fecha v Likes b Comentarios v Reproducciones v
19-mar-19 29.158 151

19-mar 51.204 383

20-mar 56.500 262 950.479
22-mar 29.400 367 553.371
26-mar 30.332 211

26-mar 17.800 138

27-mar 118.000 1295 2.012.483
29-mar 25.428 86

30-mar 31.072 186

31-mar 60.900 457 976.455
2-abr 414.000 32.286 3.629.330
4-abr 75.562 880

4-abr 40.200 360 788.087
5-abr 43.391 122

6-abr 40.086 392

8-abr 17.912 463

9-abr 46.619 512

10-abr 101.971 792

10-abr 51.300 640 764.630
11-abr 16.000 913 282.645
12-abr 85.632 297

16-abr 48.823 217

18-abr 47.853 142

19-abr 13.889 80

19-abr 63.800 934 1.609.709

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 8

Tabla analisis del numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Tonight Show
Starring Jimmy Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de
abril del 2020.

Fecha [ v | Likes [ v | Comentarios [ v | Reproducciones v
18/3/20 152.000 1188 1.865.372
18/1/20 76.400 1373 779.080
19/3/20 252.000 4183 3.159.551
20/3/20 60.600 718 732.685
21/3/120 271.000 8374 1.961.340
24/3/20 57.000 628 697.715
25/3/20 175.000 3140 1.533.567
26/3/20 53.300 956 606.969
27/3/20 107.000 1748 1.095.857
28/3/20 343.000 12.840 2.004.805 ‘
30/3/20 61.100 973 716.161
31/3/20 48.100 1320 538.877
1/4/20 264.000 10.451 2.360.052
2/4/20 58.200 781 666.531
3/4/20 145.000 2537 1.164.269
4/4/20 36.200 233 610.071
4/4/20 117.000 2682 1.078.939
5/4/20 65.438 589

714120 51.400 567 580.389
714120 122.000 2980 976.668
8/4/20 525.000 12.852 4.282.196
8/4/20 50.500 494 555.202
9/4/20 108.000 6.025 910.838
10/4/20 211.000 7332 1.504.452
11/4/20 51.600 765 717.774
12/4/20 46.809 285

14/4/20 99.100 1759 1.087.722
14/4/20 55.900 510 996.826
15/4/20 142.000 1.814 1.553.556
16/4/20 130.000 1993 1.131.023
16/4/20 25.100 325 344.761
17/4/20 67.200 900 843.162
18/4/20 145.000 7261 1.662.556
19/4/20 92.000 1633 718.894
19/4/20 38.361 316

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 9

Tabla analisis del numero de publicaciones de Instagram del perfil de The Tonight Show

Starring Jimmy Fallon durante el periodo comprendido entre el 18 de marzo y el 19 de
abril del 2021.
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101.675
&

Fuente: elaboracion propia
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